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RESUMO

E crescente o nimero de ouvintes de “Podcast; um a cada quatro brasileiros acima
dos 16 anos ja ouviram falar no termo. Essa quantidade representa aproximadamente
50 milhdes de pessoas do que parece ser apenas O inicio de uma nova era
fonografica. Dentre as tematicas preferidas dos ouvintes, a ciéncia € um dos
destaques; diversos programas considerados de divulgagdo cientifica possuem
audiéncia cativa e ampliam a percepgéao publica de Ciéncia e Tecnologia dos ouvintes.
Entretanto, a popularizagdo da producdo de programas nesse formato suscita a
categorizagao deles de acordo com as praticas de divulgagao cientifica. O presente
estudo teve como objetivo geral analisar como os Podcasts sobre ciéncia atuam na
divulgacao cientifica no Brasil. Uma metodologia qualitativa de cunho exploratério e
descritivo foi utilizada. Dessa forma, foram identificados os cinco Podcasts sobre
ciéncia mais populares do Brasil e como eles tém produzido divulgagéo cientifica,
levando em considerac&o para a analise indicadores que caracterizam a divulgagao
cientifica na internet, como: linguagem, periodicidade, duragao, fontes de informacéo,
interagdo com os ouvintes e canais de divulgagdo. Por meio da identificagcdo da
disseminagdo e divulgacdo da ciéncia a partir dos Podcasts, ilustraram-se as
transformacgdes nas relagdes de producao, circulagdo e consumo da ciéncia no Brasil,
assim como foram fornecidos dados para a observagdao e analise de elementos
especificos que tém colaborado para a divulgacdo da ciéncia via Podcast. Em
segmento, discute-se como os Podcasts colaboram para a divulgagéo cientifica e
quais as caracteristicas dos divulgadores de ciéncia nessa midia. Apresenta-se ainda,
um Estudo de Caso dos cinco Podcasts sobre Ciéncia mais populares no Brasil.

Palavras-chave: Cibercultura. Divulgagao Cientifica. Podcast.



ABSTRACT

The number of podcast listeners is increasing and 1 in 4 Brazilians over 16 years old
already have heard of the term. This quantity represents nearly 50 million people of
what appears to be just the beginning of a new phonographic era. Among the listeners’
favorite themes, science is one of the them and several programs considered of
scientific divulgation have a captive audience and broaden the public’s perception of
Science and Technology. However, the popularization of the production of programs
in this format leads to their categorization according to the best practices of scientific
communication. The aim of the present study was to analyze how science Podcasts
work in Scientific divulgation in Brazil. An exploratory and descriptive qualitative
methodology was used. The five most popular science Podcasts in Brazil were
identified and how they have produced Scientific divulgation, taking into consideration
for the analysis indicators that characterize scientific dissemination on the internet,
such as: language, periodicity, duration, sources of information, interaction with
listeners and dissemination channels. Through the identification of the Scientific
Divulgation on Podcasts, the transformations of production, circulation and
consumption of science in Brazil were illustrated, as well as elements were provided
for the observation and analysis of specific elements that have collaborated for the
divulgation of science via Podcast. Further, we discuss how Podcasts collaborate for
scientific dissemination and some characteristics of science disseminators in this
media. It also features a Case Study of the five most popular Science Podcasts in
Brazil.

Keywords: Cyberculture. Scientific Divulgation. Podcast.
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1 INTRODUGAO

Como e onde vocé se informa? Qual o papel da informagao no seu cotidiano?
Questdes como estas tém, permanentemente, traspassado nosso cotidiano, e até
mobilizado diferentes agdes no papel do jornalismo. A popularizagdo de diferentes
midias e o acesso a internet, implicados ao papel disruptivo das midias sociais,
promovem uma divisao da autoria e producéo de conteudo entre veiculos tradicionais
e agentes independentes. Dinamica que impacta diretamente, por sua vez, em nosso

cotidiano e resulta em uma nova experiéncia social.

Nao obstante, pensar na cultura contemporanea e a cibercultura como produto
da nossa experiéncia reconfigurada a partir da mediagcéo pelos dispositivos digitais
conectados a rede que permite autoria e disseminagao de informagdes em uma nova
forma (PORTO, 2018). Essa pratica exige uma diferente percepgéo sobre o impacto
na reprodugdo de comportamentos e transformacdo dos habitos, alguns deles
adquiridos em um outro contexto de fluxo de informacdes perante a sociedade. Mais
especificamente, no modo como o uso de midias podem produzir diferentes situacoes

de aprendizagem e formagao.

A partir de diferentes modos de conceituar a cibercultura, podemos pensa-la a
priori como o conjunto de praticas, costumes e formas de interagdo social
desenvolvidas a partir dos recursos disponibilizados pela tecnologia digital em
conexao a internet. Entretanto, a mudanga permanente das tecnologias digitais nos
permite uma constante reconfiguragdo de praticas que amplificam a transformacao
digital e, consequentemente, educacional, organizacional, econémica, social, e que

passam pela convergéncia de midias e comunicagéo.

Nesse contexto, podemos destacar uma nova midia, que € o Podcast. Trata-se
de um arquivo de audio, ou até mesmo video, que o ouvinte pode escutar em qualquer
momento. Para ouvi-lo, ndo precisa haver sintonizagcdo a uma emissora, apenas
acessar um servico de streaming, um site especifico ou baixar o arquivo digital
(FERRAZ; GAMBARO, 2020).

A quantidade de Podcasts tem aumentado significativamente ao redor do

mundo, e o Brasil segue essa tendéncia. O crescimento no numero de programas no



periodo de 2013 a 2018, por exemplo, cresceu aproximadamente cinco vezes. Em
2013, foram identificados 255 programas ativos, enquanto que, em 2018, a
PodPesquisa contabilizou 1.278 titulos, os quais foram citados por mais de 22 mil
participantes da pesquisa (SAIDELES et al., 2018). Na esteira desse crescimento,
estdo produtores de conteudo na rede que tém adotado gradativamente o uso de
Podcasts como mais um canal de interagdo com o seu espectador. Movimento
acompanhado, inclusive, mais recentemente, por grandes grupos de comunicagéo do
Pais, como a Globo, a Folha de Sao Paulo e o Estadao, que investem em diversos
tipo de produgdes relacionadas a midia.

No ano de 2020, quase 900 mil programas de Podcast foram criados,
demandando atengéo para este objeto que, apesar de ainda pouco estudado, possui
numeros que sugerem um olhar atento para a midia. Uma pesquisa realizada pela
CBN, em parceria com o IBOPE (IBOPE, 2019; REVISTA PIAUI, 2019), revelou que
quatro entre dez internautas brasileiros ja ouviram algum programa de Podcast,
numero que representa cerca de 50 milhdées de brasileiros.

Além da quantidade de pessoas que consomem a midia, o levantamento
também disponibilizou diversas informacbes sobre os diferentes perfis de
consumidores, que indicam os seus respectivos interesses relacionados aos formatos.
Elementos como, duracéo, frequéncia, o que importa, o que buscam, assuntos e, mais
importante, quem s&o eles, por meio dos dados sobre género, faixa etaria, classe
social e onde moram. Essas informagdes podem ser utilizadas por produtores de
conteudo para a adequagdo dos programas as demandas e caracteristicas dos

consumidores.

Apesar desse crescimento do Podcast, € importante discutir a qualidade das
informagdes que estdo sendo disponibilizadas ao publico. Para contextualizar, abaixo
foi abordada a pandemia como evento potencializador da disseminagao de conteudos

de desinformacéo.

Em margo de 2020, a Organizagdo Mundial da Saude (OMS) informou que o
estagio de transmissdo da doenga causada pelo novo coronavirus SARS-Cov-2
adquiriu propor¢des globais e decretou o inicio da pandemia. A quantidade de
informagdes relacionadas ao virus, verdadeiras ou falsas (Figura 1), levou a OMS a



decretar um estado de Infodemia. O termo foi utilizado pelo diretor geral da OMS
Tedros Adhanom Ghebreyesus na Conferéncia de Seguranga de Munique, realizada
em 15 de fevereiro de 2020, e se refere a rapida disseminacao de informacgbes de
todos os tipos (informagdes nao confiaveis, boatos e fofocas), que dificultam o acesso
a fontes e orientagdes confiaveis (ZAROCOSTAS, 2020). O cenario demonstra a falta
de capacidade dos cidaddos no reconhecimento de informagdes veridicas na

cibercultura.

Figura 1: Fato x Fake

Fonte: O Mundo da Mapfre (2020, ON-LINE)

Dessa forma, a crise sanitaria global, similarmente, colocou sob holofotes um
outro problema a ser enfrentado pela sociedade: o da desinformacdo! e sua
disseminagdao nas midias digitais. Neste cenario pandémico, no qual ter acesso a
informacdes de credibilidade e ao conhecimento cientifico passou a desempenhar um
papel ainda mais central no nosso cotidiano, a divulgagao cientifica se transformou
em um importante pilar da sociedade; inclusive, como uma questdo de sobrevivéncia,
a partir da decodificagéo da linguagem especializada da ciéncia para um publico leigo.
Além disso, promove uma comunicagao direta com essas pessoas que nao estao
implicadas com os mecanismos de producéao cientifica, mas que dependem de suas

descobertas.

TA Organizagdo Pan-Americana da Saulde descreve que grande parte dessas desinformagdes se
baseiam em teorias conspiratérias, em que algumas inserem elementos dessas teorias em um discurso
que parece convencional. Sabe-se que, a desinformagdo pode circular e ser absorvida muito
rapidamente, mudando o comportamento das pessoas e possivelmente levando-as a correr riscos.



Portanto, ressaltamos o papel da divulgacéo cientifica e dos divulgadores de
ciéncia na traducdo de conteudos que podem se transformar em ativos para o
combate a desinformagdo. Assim, tem sido, progressivamente, mais frequente a
apropriagao das midias digitais e das caracteristicas que as permeiam, especialmente
em relagdo a linguagem, para a produgcdo de conteudos relacionados a pesquisa

cientifica e @a comunidade académica.

A Figura 2 simboliza uma das principais em dificuldades em questdo: o
reconhecimento da veracidade de informagdes em um ambiente desterritorializado,
como ¢é o ciberespago?, em que uma das principais caracteristicas €, justamente, a
capacidade de autoria dos usuarios e essa reconfiguragéo interacional, reflexo da
cibercultura. Jenkins (2015) aborda como a Cultura da Convergéncia midiatica
transformou o fluxo de informagdes na sociedade de "one to many" - ou seja, de um
para muitos, em tradugao livre - para "many to many", que, por sua vez, significa de

muitos para muitos.

Figura 2: Captura de tela de uma publicagdao no Twitter

@1 - 46min
O que eu mais amo no Twitter € quando
tu faz um tuite baseado em informagoes
cientificas e o povo tem a maior
tranquilidade em responder: eu nao
concordo!

Forga pro pessoal da DC.
ONn 17 Q 184 by

Fonte: Arquivo pessoal. Captura de tela em fev. 2021.

Esse modelo de transmissdo de mensagens em multiplataformas gera um
volume de informacgdes que impossibilita a aplicacao de filtros para a confirmacao da
veracidade. Além disso, ha ainda a preocupacido de que uma sele¢ao de conteudos
realizada pelas grandes empresas de tecnologia donas desses ambientes seja

utilizada como recurso para a censura dos usuarios. Assim, a liberdade de autoria

2 De acordo com Monteiro (2007), o ciberespago é definido como um mundo virtual porque esta
presente em poténcia, € um espago desterritorializante.



apresenta uma dicotomia entre a ampla possibilidade de autoria dos usuarios e, por

outro lado, a confiabilidade nas informacgdes que sao disseminadas nesses espacos.

Isso escancara a necessidade de instrumentos que possam auxiliar os usuarios
e receptores dessas informagdes na compreensao do que é verdadeiro e o que é falso
na rede. Um dos caminhos para isso € a Educac¢ao Midiatica, importante para que os
cidaddos possam analisar criticamente os conteudos que consomem. Afinal, a
ampliacdo do acesso a esses espacos desterritorializados de troca de percepgdes nao
acompanhou uma formacdo educacional que possibilitasse um entendimento

abrangente das suas caracteristicas e armadilhas.

O outro aspecto é a Cultura Cientifica. Autores abordam que uma das
consequéncias desse processo social € quando o tema ciéncia passa a ser debatido
em mesas de bares e demais ambiéncias com a mesma habilidade que outros temas
do cotidiano, como futebol, telenovelas, politica e reality shows (VOGT, 2006;
JACOBUCCI, 2008). Essa cultura é fruto da Divulgacéo Cientifica e da tradugdo em
uma linguagem mais simples das descobertas cientificas para um publico n&o-

especializado.

Diversos canais, atualmente, s&o utilizados por divulgadores de ciéncia.
Entretanto, por conta da capacidade de autoria, eles ainda ndo sdo amplamente
curados, e a falta de filtros indica a necessidade de estabelecer parametros para a
categorizagao de um conteudo como sendo de divulgagédo ou ndo de uma informacéo

cientifica.

Apesar de similares e complementares em relagcdo as areas que reportam a
difusdo de informagbes em Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo, a
informagao/comunicagao e a divulgacdo podem ser distinguidas através do perfil do
publico, nivel de discurso, a natureza dos canais ou ambientes utilizados para a
veiculagdo e a intengéo explicita de cada processo (BUENO, 2010, p. 2). De acordo
com Bueno (2010), a comunicagao cientifica tem como objetivo a “disseminagéo de
informagdes especializadas entre os pares, enquanto a divulgagdo cientifica
estabelece condi¢bes para incluir cidaddos no debate sobre temas especializados,

que podem causar impacto em suas vidas”.



O momento é desafiador para a area da educacédo que, além dos atuais
problemas desencadeados pela pandemia, faz emergir questionamentos quanto a
efetiva contribuigdo sociocultural e metodoldgica que o tradicional modelo de ensino
pode dar aos milhdes de alunos confinados em suas casas, realidade que nao sera
alterada até que medidas de prevencéo a disseminagao do virus sejam flexibilizadas

ou extintas.

Diante deste cenario, € urgente refletir e executar iniciativas que possam
agregar e contribuir para o futuro da educacéo, além de ag¢des concretas que, em
curto prazo, possam aprimorar e assegurar a aprendizagem, até mesmo fora dos
espacos fisicos das salas de aula. Para isso, € necessario promover o estreitamento
dos lacos culturais entre o estudante e a escola.

O entendimento da dimensao das midias no cotidiano dos estudantes € o ponto
de partida para a sedimentac&o de praticas pedagdgicas que as envolvam. Para essa
articulacédo, faz-se necessario um acompanhamento de tendéncias e midias que
engajem e estimulem o aprendizado dos estudantes, e que sejam amplamente

utilizadas nas suas experiéncias socioculturais rotineiras.

Nesse sentido, poucas midias sdo tdo apropriadas quanto o Podcast. Do
entretenimento a educacgdo, o dispositivo transforma narrativas em audio,
impulsionadas pelo uso conjunto com as midias sociais. Nos ultimos anos, foi
observado aumento da popularidade da midia: de acordo com uma pesquisa, foi
registrado um crescimento de 67% no consumo nacional sé em 2019 (TRINDADE,
2020).

Ja existe a demanda pelo Podcast como um artefato para a educacdo. Uma
pesquisa realizada pelo Nucleo de Inovagdo em Midia Digital, da Faculdade Armando
Alvares Penteado entrevistou 300 pessoas, as quais, dentre outras coisas, indicaram
temas que gostariam de encontrar mais nessa midia; foi observado que o tema mais
citado foi educacgao (ABUD; ISHIKAWA; GONZAGA, 2019). Ja tem se observado que,
na Europa, o Podcast comeca a ser utilizado para a difusao de informagao e materiais

didaticos a serem utilizados em aulas, especialmente na formagé&o a distancia.



O presente texto parte, entdo, de uma conjectura em que houve um aumento
do consumo de Podcasts no pais. Conforme pesquisa anteriormente descrita,
“Ciéncia” ocupa a terceira colocagao no ranking de tematicas de maior interesse dos
ouvintes (ABPOD, 2019). Logo, faz-se necessario compreender como programas
relacionados a area abordam as informagdes cientificas, ja que a ascensao da midia
tem atraido diversos produtores de conteudos relacionados ao tema. Entretanto,
pouco se sabe sobre o perfil desses produtores e quais os critérios eles utilizam para
uma efetiva divulgacéo da informacgéo cientifica.

A partir do cenario exposto até aqui, buscamos responder a seguinte quest&o:
Como os Podcasts sobre ciéncia atuam na divulgacao cientifica no Brasil? Para
responder a isso, partimos do pressuposto de que, por ser um formato de linguagem
dindmico e articulado ao contexto cultural e social da Cibercultura, o Podcast
possibilita uma decodificacdo do conhecimento cientifico e contribui para diferentes
situagbes de aprendizagem sobre ciéncias. Por isso, o seu uso como recurso

pedagogico deve ser estimulado na area da Educagéo.

Mediante isso, emerge a necessidade de estabelecer critérios alinhados as
teorias de Divulgacéo Cientifica e do Jornalismo Cientifico, que estabelegam quando
um programa contribui ou ndo para a divulgacéo de informagdes cientificas, a partir
de indicadores definidos por tedricos dessas areas, bem como caracteristicas e

especificidades intrinsecas a produc¢ao de conteudos nessa midia.

N&o obstante, com base nessas proposi¢gdes, o objetivo geral do presente
estudo foi analisar como os Podcasts sobre ciéncia atuam na divulgacao cientifica no

Brasil. Em decorréncia desse objetivo geral, foram definidos objetivos especificos:

1) Discutir o que sao Podcasts na cibercultura;

2) Evidenciar como a linguagem dos Podcasts articula a divulgagao cientifica;

3) Elencar o grau de interatividade dos cinco mais populares Podcasts do
Brasil com o publico;

4) Mapear a periodicidade de publicagdo e atualizagdo dos cinco mais

populares Podcasts do Brasil.



Uma metodologia qualitativa de cunho exploratério e descritivo foi utilizada no
presente estudo. A metodologia qualitativa ndo mensura os dados coletados, mas da
énfase a interpretagcdo destes. Descritiva porque objetiva descrever os fatos e
fenbmenos de determinada realidade. Exploratoria a partir da ampliacdo da relagao
com o objeto no sentido de aprimorar ideias relacionadas a ele e na descoberta de
intuigdes (GIL, 2007).

Adicionalmente, sabe-se que a pesquisa possibilita um entendimento da
realidade que esta sendo investigada. Como resultado de um exame minucioso com
objetivo de solucionar um problema, ela recorre aos procedimentos cientificos que
identificam o sujeito e o objeto da investigagdo no sentido de comprovar
experimentalmente as hipoteses, para descrever, para explorar e/ou explica-las
(FONSECA, 2002).

Quanto aos procedimentos, pode-se classificar a presente pesquisa em
bibliografica; isto €, feita a partir do levantamento de referéncias tedricas por meios
escritos e eletrénicos, como livros, artigos cientificos, paginas de web e sites. Efetuou-

se, enfim, um estudo sistematizado da divulgacéo cientifica a partir de Podcasts.

De igual modo, foi realizado um Estudo de Caso, modalidade de pesquisa
amplamente usada nas ciéncias biomédicas e sociais (GIL, 2007). Articulado a partir
de uma perspectiva pragmatica, de acordo com o conceito de Fonseca (2002, p. 33):

O estudo de caso pode decorrer de acordo com uma perspectiva
interpretativa, que procura compreender como € o mundo do ponto de
vista dos participantes, ou uma perspectiva pragmatica, que visa
simplesmente apresentar uma perspectiva global, tanto quanto
possivel completa e coerente, do objeto de estudo do ponto de vista
do investigador.

Para tanto, foram selecionados os cinco Podcasts sobre ciéncia mais populares
do Brasil, de acordo com a pesquisa da ABPOD de 2019. Sao eles: “Fronteiras da
Ciéncia”, “Dragdes de Garagem”, “SciCast”, “Naruhodo” e “Sinapse”. Desse modo,
propomo-nos a identificar se estes Podcasts tém produzido Divulgagédo Cientifica,
levando em consideragao indicadores que caracterizam a divulgagéo cientifica na
internet, como linguagem, periodicidade, duragao, fontes de informacéo, interagao

com os ouvintes e canais de divulgagéo.



Por meio da identificagdo da disseminagé&o e divulgagéo da ciéncia a partir dos
Podcasts, ilustraram-se as transformacgdes nas relagdes de producédo, circulagao e
consumo da ciéncia no Brasil, assim como foram fornecidos elementos para a
observacao e analise de itens especificos que tém colaborado para a disseminagao
da ciéncia via Podcast. Cabe salientar que o estudo articulado a partir do presente

trabalho deteve-se a analisar os indicadores acima mencionados.

Na Secéo dois, a finalidade foi contextualizar o leitor a respeito da cibercultura.
Nesse caso, apresenta-la, junto a suas peculiaridades, surgimento, impactos e,
principalmente, quais mudangas culturais e até mesmo cognitivas ela provoca nos
sujeitos imersos nela. A partir da apresentacéo da cibercultura, foram introduzidos os
Podcasts; 0 que sao e qual € sua relacdo com a autoria. A partir de dados da
Associacao Brasileira de Podcasters, foi analisado o interesse do brasileiro por
Ciéncia, a necessidade de estimular uma Cultura Cientifica no pais e caracteristicas
da midia para a divulgagao desse tipo de conteudo.

A Secao trés aborda as diferengas entre o radio e o Podcast, especialmente
em relagdo a autoria, e como eles contribuem para a Educagao. Assim, foi realizada
uma breve trajetéria do Radio, desde Roquette Pinto e o seu projeto educacional,
analisando a relagdo da midia e do seu publico com a ciéncia. Em seguida, analise
similar foi realizada sobre o Podcast, principalmente acerca de aspectos relacionados
a cibercultura. O seu surgimento, perfil dos produtores e da audiéncia, acesso,
formatos, temas e demais peculiaridades que alavancaram a popularidade dos
programas sobre ciéncia apresentam o papel Podcasting na cibercultura.

A quarta secdo discute a divulgacéo cientifica; o que €, como os Podcasts
contribuem para ela e quais as caracteristicas dos divulgadores de ciéncia nesse
formato. A secéo apresenta, ainda, um Estudo de Caso dos cinco Podcasts sobre
Ciéncia mais populares no Brasil, de acordo com pesquisa divulgada pela Associagéo

Brasileira de Podcast em 2019.

O trecho traz, além desses pontos, uma analise do mapeamento desses
programas, como: quem produz, quem consome, conteudo, linguagem, tempo de
duragao, periodicidade, fontes de informacao, interagdao, numero de ouvintes e canais

de divulgacdo. A partir disso, sdo definidos critérios para definir Podcasts enquanto
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divulgadores ou ndo de ciéncia. A segao apresenta uma proposta de pré-requisitos
que os produtores de conteudo nesse formato devem seguir para efetivamente criar
um produto que colabore para a divulgacdo cientifica. Tais conceitos seguem
instrucdes teoricas oferecidas por Porto (2012) e Bueno (1984) em diversas obras que

abordam divulgagéo cientifica e, também, o jornalismo cientifico.

A conclusédo tem o intuito de apresentar reflexdes sobre o objeto de estudo e
possiveis desdobramentos da pesquisa a partir da analise dos dados. Qual o legado
do trabalho? Qual sera a contribuicdo dele para a Ciéncia e para os produtores? Que
panorama pode ser tracado a partir da pesquisa, e quais serdo os proximos passos?
Esses sao alguns dos questionamentos que buscamos responder na ultima sec¢éo do
trabalho. Como a experiéncia contribui, enfim, para a ciéncia, para a divulgacéo de
informacéo cientifica, Podcasts, ouvintes e instituicdes de pesquisa.
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2 CIBERCULTURA, LINGUAGENS E O PODCAST

A ampliacédo do acesso as tecnologias digitais vem provocando uma revolugéo
no modo de consumo midiatico na sociedade atual. Nesse cenario, os meios de
comunicagdo de massa cedem, progressivamente, mais terreno para as midias
digitais ou “midias pés-massivas” inseridas e adaptadas ao contexto da cibercultura
(LEMOS, 2007). Assim, varias alteragdes culturais e sociais sdo capitaneadas por
essas midias, por meio de formatos capazes de engajar um numero crescente de

usuarios avidos por informagao, entretenimento e educacao.

Essas mudangas acompanham, sobretudo, as profundas transformacgdes
ocorridas no modelo econdémico articulado nas ultimas décadas, bem como a
migragéo da tecnologia eletrénica para a digital. Schwab e Freitas (2016) descrevem
esse processo como a quarta Revolugao Industrial. Os elementos que marcam essa
fase sdo compostos a partir das rupturas promovidas pelas areas da robdtica,
inteligéncia artificial, realidade aumentada, big data, nanotecnologia, impressao 3D,
biologia sintética e, por fim, pela internet das coisas, que conecta diversos

dispositivos, equipamentos e objetos através da internet.

Para Carlos d'Andréa (2020), as plataformas digitais estao inseridas no modelo
centralizado de fluxos financeiros e de informagdes, ao mesmo tempo em que
parecem ser descentralizadas pela capacidade dos sistemas de se comunicarem de
forma transparente (ou o mais proximo disso) com outros sistemas. Isso torna as
plataformas on-line, enfim, um verdadeiro paradoxo da atualidade. O termo busca
ressaltar como as trocas sdo moldadas pelos aspectos computacionais, econémicos
e politicos da conectividade on-line. Cabe ressaltar que elas se apoderam dessas
l6gicas e as potencializam como parte de uma estratégia que incentiva os usuarios a

deixarem seus rastros.

Alguns autores como Van Dijck, Poell e de Wall (2018, p. 4) afirmam que esse
tipo de plataforma é um tipo de “arquitetura projetada para organizar interagdes entre
usuarios, mas nao apenas usuarios finais, como também entidades corporativas e
orgaos publicos”. Na mesma linha, Gillespie explora como os interesses comerciais,

as escolhas computacionais e os posicionamentos politicos estdo interligados nas
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plataformas; assim, remete a nomenclatura a uma dimenséo infraestrutural e também

politica.

Outro elemento a ser analisado é a tecnologia do 5G, quinta geragéo de redes
de telefonia que esta sendo instalada em alguns paises e em breve chegara ao Brasil.
O pais discute a realizacdo de um leildo que possibilitara a implementacéo da rede no
territério nacional, o que potencializaria suas possibilidades. O 5G promete avangos
concretos para a sociedade e, em especial, para areas como a industria e o

entretenimento.

A partir de uma série de inovagdes como redes elétricas inteligentes, conex&o
de veiculos para impedir acidentes de transito, sensores que podem detectar com
maior precisdo desastres naturais, uso da internet das coisas na agricultura, maior
realismo da Realidade Aumentada e da Realidade Virtual, torna-se possivel
proporcionar experiéncias educacionais imersivas e auxiliar na aprendizagem
(LOPES et al.,, 2019). Assim, o 5G representa muito mais que uma conexao

ultrarrapida, como é compreendido por muitos.

Essa efervescéncia promovida pela tecnologia transforma toda a sociedade.
Na primeira década do século XXI, o avango tecnoldgico resultou em novos habitos
sociais, em uma cultura descrita por Jenkins (2015) como a Cultura da Convergéncia.
Uma das mudangas mais proeminentes ocorreu no cenario de consumo midiatico, a
partir da convergéncia dos meios de comunicagdo, da cultura participativa e da

inteligéncia coletiva.

Convergéncia é fluxo de conteudos através de multiplas plataformas
de midia, a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicagéao,
que vao a quase qualquer parte em busca das experiéncias de
entretenimento que desejam (JENKINS, 2015, p. 29).
Deste ou desse modo, a sociedade iniciou um processo transitério da logica de
consumo de massa por contetidos altamente segmentados e sob demanda. E o que
ocorre em plataformas de streaming, tecnologia de transmisséo de dados da internet,

como a Netflix® e a GloboPlay*. Elas passam a moldar a midia a partir do jeito que se

3 Disponivel para acesso em: https://www.netflix.com/browse. Acesso em: 9 de fevereiro de 2020
4 Disponivel para acesso em: https://globoplay.globo.com/. Acesso em: 9 de fevereiro de 2020
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deseja consumi-la, uma vez que essas alteragdes exigem a adaptagao dos conteudos
de forma que eles incorporem caracteristicas proprias da cibercultura e possuam uma
l6gica de funcionamento datificada e algoritmica, estabelecida a partir da experiéncia
do usuario dentro da plataforma. Essa dinamica repercute em toda a experiéncia do
usuario dentro dela de forma personalizada, a partir das buscas, interesses e histdrico

dos conteudos consumidos previamente.

Na internet ha o uso do termo “datificacdo” para enfatizar que os processos,
especialmente de monitoramento, predicdo e ranqueamento, devem ser entendidos
como uma forma emergente de conhecimento, ou um “novo paradigma na ciéncia”.
Igualmente, assume-se que tudo pode ser transformado em dados armazenaveis.
Destacamos que o processamento n&o se limita apenas aos (meta) dados
armazenados inicialmente, mas também nos novos dados, gerados a partir de
mediagdes algoritmicas que ampliam as possibilidades de interpretacéo e de predi¢cao
dos usuarios (D’ANDREA, 2020).

Assim, o autor Carlos d'Andréa descreve que a centralidade da datificacao para
as plataformas on-line fica evidente quando associada aos continuos processamentos
desses dados por algoritmos, sendo o algoritmo, muitas vezes, definido como uma
sequéncia de instrucbes de programacao escrita para cumprir tarefas pré-
determinadas. Portanto, os conjuntos de dados produzidos e armazenados pelas
plataformas on-line dependem de rotinas computacionais pensadas para produzir
relagdes entre eles.

Ao interpretar um conjunto de dados para gerar novos dados, os
algoritmos agem instituindo novas logicas de sele¢ao, hierarquizagao,
recomendacdo e de controle dos fluxos informacionais. Assim,
gerenciam regimes de conhecimento que se apropriam dos dados
disponiveis para identificar padrdes, tendéncias e, cada vez com mais
frequéncia, para fazer previsdes (D’ANDREA, 2020 p. 27).

Gillespie (2018) define seis aspectos quanto a relevancia desses algoritmos: 1)
padrdes de inclusao; 2) ciclos de antecipagéao; 3) avaliagao de relevancia; 4) promessa
da objetividade algoritmica; 5) entrelagamento com a pratica; e 6) producédo de
publicos calculados. O autor determina que os algoritmos sédo “estabilizadores de
confianga”, por delegarem a agentes n&do humanos algumas atividades que estariam

sujeitas a parcialidade da subjetividade humana.
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2.1 Afinal, o que é Cibercultura?

Os termos “cultura digital” e “cibercultura”, apesar de possuirem conceitos
distintos, sao, por vezes, articulados como sindnimos, por conta de semelhancas entre
si. Dessa forma, faz-se necessario, para um melhor arranjo das informagdes expostas
e compreensdo, conceitua-los para demonstrar as suas divergéncias. Entretanto, no
presente trabalho foi adotado, para permear as discussbes acerca do objeto, o
conceito de cibercultura, que sera abordado adiante. Inicialmente, apresentamos a
discussao a partir do préprio conceito de cultura.

A palavra “cultura” possui uma raiz latina, oriunda do termo “colere”, com
diversos significados, desde cultivar e habitar até adorar e proteger. Em associagéo,
apos a ldade Moderna, via o latim cultus, ganhou novas ideias de cunho religioso, no
sentido desvanecente de divindade e transcendéncia. Ademais, por guardar tantos
resquicios de fatos histéricos e filosoficos, Edward Tylor descreveu-a como um
complexo que inclui o conhecimento, arte, crencgas, leis, moral, costumes, habitos e
aptiddes adquiridos pelo homem (EAGLETON, 2005).

[...] no vocabulario inglés culture, que tomando em seu amplo sentido
etnografico é este todo complexo que inclui conhecimento, crengas,
arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou habitos
adquiridos pelo homem como membro de uma sociedade (LARAIA,
2014, p.14).
Portanto, pode-se entender que a cultura € um processo acumulativo,
construido através das experiéncias adquiridas diariamente, com aspectos das

geragdes anteriores. Para Laraia (2014, p. 31):

Culturas séao sistemas (de padrdes de comportamentos socialmente

transmitidos) que servem para adaptar as comunidades humanas aos

seus embasamentos biolégicos. Esse modo de vida inclui techologias

e modos de organizagdo econdmica, padrées de estabelecimento, de

agrupamento social e organizagao politica, crengas, assim por diante

Ao entender melhor o conceito de cultura, partimos para sua associacao ao
digital. Conforme dito por Porto, Oliveira e Rosa (2018, p.48), na cultura digital ha uma
combinacdo entre diferentes culturas, que viabiliza a disseminacdo rapida de
informagdes e o ingresso que nos mostra a insergdo de momentos historicos, além do

seu grande potencial de mapeamento e sistematizagcédo de informacgdes.
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Para Martins (2018, p. 51), “a cultura digital funciona como um conjunto de
praticas sociais que acontecem de forma singular no espacgo social digital, visto que
ha praticas que sé podem se dar nesse espaco social e que terminam por ser
inerentes as condi¢cdes desse espaco (possibilidades e restricbes), quer sejam tais
praticas técnicas, em relacdo ao meio no qual se dio, ou sociais, em relagcéo ao tipo

de interagao por meio do qual se socializa”.

A expressao cibercultura foi popularmente difundida a partir de 1990, com a
popularizagao da internet, e criada a partir da jungédo dos termos cultura e cibernética.
Assim, o termo cibercultura passou a ser empregado com intengéo classificatoria, a
medida que ia progredindo a exploragdo mercadologica e publicistica da nova
plataforma de comunicagcédo (RUDIGER, 2011).

Para o presente trabalho, adotamos o conceito de Lemos e Lévy (2010), em
que a cibercultura é o conjunto de caracteristicas comportamentais e sociais
adquiridas e articuladas no cotidiano a partir do uso dos dispositivos tecnologicos
mediados em rede. Em outras palavras, para Lemos e Levy (2010, p. 22), embora
seja considerada uma terminologia relativamente nova, a cibercultura nada mais é que
uma forma sociocultural que modifica, além dos habitos e praticas de consumo
cultural, os ritmos de produgdo e distribuicdo da informacgao, criando relagoes,
comportamentos, novas formas de sociabilidades e de comunicagao social.

Pode-se afirmar, ainda, que ela € o ponto central de transformacgdes tanto
sociais como culturais, propiciando mudangas na sociedade e na vida cotidiana que,
por sua vez, possibilitam a propagacéo de informag¢des em rede por qualquer individuo
(PORTO; OLIVEIRA; ROSA, 2018).

A revolugao cientifica e tecnoldgica deve vir a ser a maior revolugao
cultural da historia, porque ela transfere a cultura, que até agora teve
tendéncia para ficar a margem, para o centro da propria vida
(BARBROOK, 2009, p. 152).

Ja para a psicologia, a cibercultura funciona como um processo que inclui
normas, valores e crengas quanto a disponibilidade, processamento e disseminagao
de informagdes, limitando-se a protocolos digitais estabelecidos por redes sociais
(HERNANDEZ-VALDES et al., 2018). Em relagdo a pesquisa e a formacéo (de

docentes) na tematica da cibercultura, nota-se que a mesma “revoluciona a
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comunicagao, a producgao e circulacdo em rede de informagdes e conhecimentos na
interface cidade-ciberespaco”. Assim, seu uso on-line pode potencializar a
organizagdo dos processos de ensino e aprendizagem, devido a capacidade de
organizar informagbes e conhecimentos, ao carater participativo durante
aprendizagem e ao seu potencial midiatico, proporcionado pelas interfaces de

conteudo e de comunicagao tanto sincrona como assincrona (SANTOS, 2019, p. 21).

O cenario atual da cibercultura ja se mostra, progressivamente, descentralizado
e constituido por um processo de plataformizagdo. Deste modo, as plataformas tém
assumido papel de destaque nos agenciamentos do processo comunicacional. As
plataformas digitais, enquanto conjunto de hardwares e softwares, formam uma
estrutura de servigos e produtos que operacionalizam a monetizacdo das experiéncias
on-line. Nesse contexto, seguindo principios e interesses mercadologicos, s&o
disponibilizados diversos conteudos de diferentes produtores, com o objetivo de
contemplar a diversidade de consumidores que sao usuarios desses formatos, com

um amplo leque de preferéncias.

As plataformas dominam tanto o posicionamento de empresas de midias
sociais no mercado quanto o modo como elas se dirigem aos seus usuarios, quase
como um modelo de negdcios multilateral - multi-sided market, no qual uma plataforma
possibilita interagdes entre duas ou mais partes distintas (GILLESPIE, 2010, p. 990).
Assim, o contexto computacional dirige-se aos desenvolvedores, enquanto as outras
conotagdes enderecam-se aos atores, tais como usuarios, anunciantes e clientes
(OMENA, 2019, p. 352).

Esse uso mais conceitual de “plataforma” se baseia em todas as
conotagdes do termo: computacional — algo no qual se pode construir
e a partir do qual se pode inovar; politica — um lugar a partir do qual
se pode falar e ser ouvido; figurativa — a oportunidade é tanto uma
promessa abstrata quanto pratica; e arquitetbnica — em que o
YouTube é elaborado como um meio aberto e igualitario que facilita a
expressdo, e ndo um gatekeeper elitista com restricdes técnicas e
normativas.

De acordo com Mintz (2019), é possivel definir a Web 1.0, aquela dos anos
1990, como uma infraestrutura que evoluiria através do surgimento de redes sociais

que comecaram a se mostrar altamente lucrativas, como uma plataforma que

facilitaria a publicag&o e a circulagdo de conteudo. Foi a partir do final dos anos de
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1990 que surgiram plataformas na internet com o intuito de gerar compartilhamento
de informacdes e interagao social. A expansao das formas de producéo colaborativa
a partir do inicio dos anos seguintes, posteriormente, levou a diversos tipos de
conexdes na chamada Web 2.0 (ROCHA, 2020). Para Castells (2015), a evolugéo dos
usos da internet no ambito dessa comunicacao possibilitou a proliferacdo de espacgos

de interacado social digitais.

De tal forma, as plataformas podem ser vistas como resultado do processo de
midiatizacdo, e assim perdem a caracteristica de auxiliaridade, passando a se
constituir uma referéncia engendradora no modo de ser da propria sociedade, e nos
processos € interacdo entre as instituicbes e os atores sociais. Assim, com as
transformacgdes da internet, as empresas oriundas da prépria internet acabam por
disputarem terreno com os conglomerados de midia (FAUSTO NETO, p. 93, 2008;
MINTZ ,2019; ROCHA, 2020).

Ao longo dos anos 2010, as chamadas Big Five (Alphabet-Google, Amazon,
Apple, Facebook e Microsoft), consolidaram-se como servigos infraestruturais e hoje
centralizam cada vez mais atividades cotidianas e estratégicas nas suas plataformas.
Essas, por sua vez, regem a PDPA, Plataformizag&o, Datificagdo e Performatividade
Algoritmica. Para Lemos (2019, p.1):

Plataformizagéo, Dataficacdo e Performatividade Algoritmica (PDPA)
sao as novidades da sociedade contemporanea, e esse tripé coloca
em xeque as ideias de emancipacgao, liberdade e conhecimento que
deram origem a Cibercultura. Sempre houve controle, software e
algoritmos (é o que caracteriza o digital), mas eles ndao atuavam de
forma ampla e integrada, como um demodnio no meio dos sistemas,
chupando dados e induzindo agdes sobre o que se deve conhecer,
fazer, comprar, com quem se relacionar, ou quais lugares e comidas
conhecer. A sociedade é hoje refém de plataformas digitais, da logica
da dataficagao (como uma modulagao da vida pessoal por dados) e
da agéo opaca e silenciosa dos algoritmos (LEMOS, 2019, pg.1).

As plataformas on-line sdo alimentadas por dados, de forma organizada e
automatizada. Assim, consolidam-se pela sua infraestrutura, principalmente no
armazenamento de dados através da “nuvem” (VAN DIJCK, POELL; DE WALL (2018,

p. 9). Hd uma necessidade inerente ao homem de relembrar os fatos e momentos

vividos, fazendo com que o armazenamento virtual, em um banco de dados, torne-se
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uma forma de resguardar, e possibilitar a difusdo e socializagdo do conhecimento
(D'ANDREA, 2020).

A memodria é entendida como guardia do conhecimento humano, este
se mantém por meio de uma relembranga que traz para o0 momento
vivido fatos e coisas vividas ou experiéncias durante a existéncia

(BERGSON, 1999, p. 32).
A Cultura da Convergéncia pavimentou o caminho da interagdo como um dos
principais diferenciais desse novo processo midiatico. Primeiramente, entre os
grandes conglomerados de comunicagéo e os fas. Atualmente, entre os diversos

produtores de conteudo na internet e os seus diferentes seguidores.

A possibilidade do armazenamento dos conteudos na rede, ou "nuvem", como
€ popularmente conhecida, apresentou uma outra diferenga importante no consumo
de conteudos digitais em relagdo aos meios de comunicagdo de massa. Os conteudos
on demand, ou sob demanda, em tradugao literal, sdo ofertados em diferentes
plataformas, de modo que os seus usuarios podem acessa-los a qualquer momento,
onde quiserem, por meio do dispositivo que escolherem, seja smartphone, tablet,
notebook ou desktop. Além disso, as plataformas oferecem a opg¢ao de “download”
para o dispositivo, permitindo o armazenamento para 0 acesso mesmo sem conexao

a internet.

Esse é um dos aspectos que causam enorme impacto em produtos midiaticos
na era da cibercultura, bem como na forma como s&o disponibilizados e em como s&o
absorvidos. Mais que mera "facilidade tecnolégica", o on demand é, sobretudo, uma
adaptacdo ao novo perfil de usuario cultivado pela cibercultura. Dessa forma, o
"espaco/tempo” do publico é ressignificado, extinguindo a necessidade fisica e
cronoldgica de ligar a TV ou radio no horario em que o programa desejado é vinculado,
resultando em uma perenidade nos conteudos neste formato; para acessa-los, basta

utilizar a plataforma.

Observa-se, ainda, a inversdo de um processo que Jenkins (2015) descreve
como de “one to many’ para “many to many”’, ou seja, de um emissor e muitos
receptores (midia massiva) para muitos produtores e muitos receptores (pos-
massiva). Anteriormente, esse processo era articulado a partir de uma comunicagao

massiva, que tinha o intuito de contemplar o maior numero possivel de individuos, a
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partir de uma s6 mensagem/emissao. Para Lemos (2007, p.125), compreende-se as

funcbes massivas e pdés-massivas como:

Por fungao massiva compreendemos um fluxo centralizado de
informagao, com o controle editorial do polo da emissao, por grandes
empresas em processo de competigdo entre si, ja que sao financiadas
pela publicidade. As fungdes massivas sao aquelas dirigidas para a
massa, ou seja, para pessoas que ndo se conhecem, que nao estao
juntas espacialmente e que assim tém pouca possibilidade de
interagir. As midias de fungao pds-massiva, por sua vez, funcionam a
partir de redes telematicas em que qualquer um pode produzir
informacao, «liberando» o polo da emissdo, sem necessariamente
haver empresas e conglomerados econdmicos por tras. As fungdes
pos-massivas ndo competem entre si por verbas publicitarias e néo
estao centradas sobre um territério especifico, mas virtualmente sobre
o planeta (LEMOS, 2007, p. 125).

A contemplacdo dos diferentes perfis de usuarios aumenta o espectro de
tematicas abordadas, formatos e linguagens audiovisuais em varias midias e
dispositivos diversos. Tudo isso com o objetivo de potencializar a transmisséo e a
recepcdo da mensagem para a sociedade. Quanto maior o numero de receptores,

maior sera o lucro das empresas envolvidas nessa operagao.

Em um contexto de cibercultura, os individuos sdo empoderados e percebidos
como diversos e heterogéneos - ante a comunicagdo previamente posta, o que
promove inclusdo, acesso a informagdo e uma ascensdo ao centro de debates
relevantes para uma construgao social coletiva. Na atualidade, ha uma diferenca

L1 =4

significativa, pois a participagao deles nessa "agora" digital é efetiva e, principalmente,

ativa, ja que uma das principais caracteristicas desses meios € a interagao.

A diversidade de conteudos ofertados, que vai desde tematicas relacionadas a
cultura nerd ao esporte, a politica, ao humor, a tecnologia, a gastronomia etc, resulta
no surgimento de um publico demasiadamente segmentado em uma infinidade de
areas. Os produtores, por sua vez, tornam-se gradativamente mais multiplos, visto
que ha demanda para um universo de géneros. A partir das caracteristicas intrinsecas
a cibercultura, entdo, ha um estimulo natural de novas autorias e, consequentemente,

novas producoes.

Um dos principios da cibercultura € a remixagem, definida como um “conjunto

de praticas sociais e comunicacionais de combinagdes, colagens, cut-up de
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informacgédo a partir das tecnologias digitais” (LEMOS, 2005). A partir das novas
configuragbes culturais, a “ciber-cultura-remix” passou a ser um processo de
transformacgao das midias, com constru¢cées e combinagdes das informacgdes a fim de
criar novas formas, conceitos, ideias, mesclas musicais (mashups) e servigos
(MANOVICH, 2005).

Para Lessig (2008), o remix, adquire um conceito também amplo, transitando
na musica, pintura e escrita. Ele ndo se limita apenas ao ambiente tecnoldgico,

apropriando-se tambémdas vertentes fora dos dominios digitais.

Para mais, como demonstrado na trilogia “A sociedade em rede” de Castells
(2005), ha uma tendéncia organizacional histérica de que os processos dominantes
na era da informagao acontecam em torno de redes. O autor cita que esse tipo de
organizacdo trata-se de uma estrutura social baseada em redes guiadas por
tecnologias de comunicacéo e informagao, fundamentadas na microelectronica e em
redes digitais de computadores. Estes geram, processam e distribuem informacgéo a
partir de conhecimento acumulado nos nos dessas redes. Isso posto, essas redes
podem evoluir com o acréscimo ou redugcdo de nds, a medida que as mudancgas
facam-se necessarias, com o unico objetivo de garantir o melhor desempenho da

rede.

A alteragcdo do vinculo entre individuos e produtos midiaticos digitais, que
empodera o primeiro e o torna senhor do seu proprio consumo, € uma das grandes
mudancgas sofridas pelos meios de comunicacdo de massa. Essa “liberdade” de
consumo reconfigura a relagéo de autor e receptor da mensagem, em uma transigcéo
do tempo real e unico das midias massivas para o amplo e prolongado no ciberespaco.
(LEMOS; LEVY, 2010).

A obra de Lemos e Levy (2010) possibilita, ainda, a compreensao dos
diferentes principios da cibercultura, que resultaram em uma nova configuragéo
cultural nos processos de inteligéncia e aprendizagem colaborativas na rede. De
acordo com Lemos (2008), a cibercultura consiste em trés principios, que ajudam a
compreender a légica aqui tratada: liberagao do polo de emissao da palavra, conex&o

em rede e reconfiguragdo sociocultural.
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A primeira lei seria a da Reconfiguragédo. Trata-se de reconfigurar praticas,
modalidades midiaticas e espagos sem a substituicdo de seus respectivos
antecedentes (LEMOS, 2003, p. 18). Ja a segunda lei € a Liberagcdo do polo da

emissdo, em que:

As diversas manifestagbes socioculturais contemporaneas mostram
qgue o que esta em jogo como o excesso de informagdo nada mais &
do que a emergéncia de vozes e discursos anteriormente reprimidos
pela edicdo da informacéao pelos mass media. A liberagdo do polo da
emissao esta presente nas novas formas de relacionamento social, de
disponibilizagao da informagéao e na opinido e movimentagao social da
rede. Assim chats, weblogs, sites, listas, novas modalidades
midiaticas, e-mails, comunidades virtuais, entre outras formas sociais
podem ser compreendidas por essa segunda lei.

A terceira lei, por fim, é a da Conectividade generalizada, que comega com:

A transformagéo do PC em CC (computador conectado), e desse CC
movel. As diversas redes socio-técnica contemporaneas mostram que
€ possivel estar s6 sem estar isolado. A conectividade generalizada
pde em contato direto homens e homens, homens e maquinas, mas
também maquinas e maquinas que passam a trocar informagao
autdénoma e independente. Nessa era da conexao o tempo reduz-se
ao tempo real e o espacgo transforma-se em nao-espago, mesmo que
por isso a importancia do espaco real e do tempo cronoldgico, que

passa, tenham suas importancias renovadas (LEMOS, 2003, p. 20).
Dessa forma, a liberagdo do polo de emissao esta relacionada a autoria e a
producdo de conteudo. A rede tira o monopolio de narrativa dos meios de
comunicacao de massa, possibilitando que cada um produza seu proprio conteudo e
se torne agente transmissor de informagéo. Para isso, basta estar conectado a um
dispositivo mediado pela rede. Essa talvez seja a principal e mais importante

caracteristica da cibercultura em relagdo ao objeto do presente trabalho.

A autoria e a abordagem dos conteudos por meio de midias digitais rompem
com tradicionais formas de distribuicdo de produgdes, como ocorre na divulgagéo
cientifica. Elas possibilitam ao publico adepto a midia o contato com esse tipo de
conteudo, articulado a légica do suporte e suas caracteristicas peculiares, que s&o
abordadas ao longo do presente trabalho de dissertagao.

Diante desse contexto, o papel dos meios de comunicagcdo de massa antes
consolidados, como a televis&o e o radio, sofre interferéncias das midias digitais. Tal
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movimento exige de empresas como o Grupo Globo, maior conglomerado de midia e
comunicagcdo da América Latina, uma adequacido em relagcdo a esse mercado; a
instituicdo, afinal, n&o possui mais a hegemonia da produgao de conteudo (SCATENA,;
TINCANI; CHAVES, 2019).

Em consequéncia dessa situagao, alternativas como a plataforma de streaming
da empresa, o “Globo Play”, buscam atender aos usuarios do ciberespago, gerando
uma nova possibilidade de consumo articulada a essa transformacgao social e cultural
(VIEIRA; MURTA, 2017). Numeros de uma pesquisa da Conviva (2018) fundamentam
0 sucesso da aposta, revelando que, em apenas um ano, entre 2017 e 2018, o
mercado global de streaming cresceu 115%.

Desde entdo, o Grupo Globo tem investido massivamente neste tipo de
producéo e trabalha de forma intensa sua convergéncia midiatica (VIEIRA, 2020).
Esses aspectos indicam o enorme potencial que a gestao do grupo observa nas novas
midias e no seu mercado consumidor, produzindo dezenas de conteudos exclusivos
para os assinantes da plataforma. Os 115% de crescimento do mercado global
despertam diversas reagdes em relacdo a capacidade exponencial de crescimento.
Essa capacidade, entretanto, € uma outra caracteristica da cibercultura. Com bilhdes
de usuarios, a replicagado de habitos ocorre um uma velocidade sem precedentes. A
Figura 3 revela o potencial e diferenca de capilaridade das midias digitais em relagéao

aos meios massivos.
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Figura 3: Alcance de tecnologias

Quanto tempo cada produto levou para alcancar 50 milhdes de usuarios?
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Fonte: Tracto (2018, ON-LINE)

Enquanto a televisdo levou 22 anos para atingir a marca de 50 milhdes de
usuarios, a rede social mais utilizada em todo o mundo, o Facebook®, precisou de
pouco mais que um quinto desse tempo, com apenas 4 anos. Para o jogo Pokémon
Go, por sua vez, foram necessarios apenas 19 dias. Esses numeros revelam nao
apenas a capilaridade das empresas digitais, mas também a maneira com que
possuem em seu DNA essa exponencialidade de crescimento, que € potencializada
pelas redes sociais e proporcionada pela interagdo entre os seus usuarios. Seja pela
l6gica de consumo ou mercadoldgica, os numeros demonstram a necessidade de um

olhar atento para essas tendéncias avassaladoras no contexto da cibercultura.

2.2 Linguagens da Cibercultura: midias e possibilidades

Como apresentado anteriormente, o cenario midiatico ao qual estamos
diariamente expostos caracteriza-se pela disseminacdo do acesso a internet e pela
Cultura da Conexao, favorecendo a democratizagéo do acesso a informagao, a ampla
comunicacado e a liberdade de expressdo. N&o é por acaso que a reorganizagao
dessas praticas tornou-se o novo foco social, com o compartilhamento de histérias,

5 Disponivel para acesso em: https://www.facebook.com/. Acesso em: 09 de fevereiro de 2020
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sentimentos e opinides nesse novo ambiente desterritorializado. Para Lima (2020),
todos os avangos tecnologicos tém contribuido para a aproximagdo, para o
reconhecimento e para a valorizagao de multiplas formas de expressdes culturais e
de manifestagdes da linguagem. Além disso:
“Os novos formatos de comunicagao refletem os caminhos de uma
sociedade hipermoderna, marcada por multissemioses,
multiletramentos e hiperletramentos, que se imbricam no tecido social
e educacional, a partir das midias e das tecnologias digitais, as quais
compdem a paisagem das praticas interativas no mundo da
cibercultura e do letramento digital” (LIMA, 2020, p. 3).

Nessa perspectiva, os artefatos digitais s&o propicios para a decodificagdo ou
recodificacdo dos mais variados discursos. A partir da fase pdés-moderna em que
vivemos, houve alteragdes dos habitos e dos costumes do homem que, tendo iniciado
uma relacdo com a escrita, adquiriu uma necessidade de adaptacdo a fim de
responder aos comandos e as exigéncias de uma sociedade letrada, agora,

digitalmente.

Para Freitas (2010), conceitua-se o letramento digital como:

O conjunto de competéncias necessarias para que o individuo entenda
e use a informacdo de maneira critica e estratégica, em formatos
multiplos, vinda de variadas fontes e apresentada por meio do
computador-internet, sendo capaz de atingir seus objetivos, muitas
vezes compartilhados social e culturalmente. (FREITAS, 2010, p. 339).

Dessa forma, a internet tem representado uma nova forma de comunicagao,
refletindo grande originalidade no uso da lingua em sua modalidade escrita e
proporcionando o surgimento de novos géneros textuais. Isso acontece numa espécie
de via de méo dupla, ja que as tecnologias possibilitam o surgimento de novos géneros
e a lingua, de certa forma, precisa se adequar as necessidades atuais (OLIVEIRA,
2020).

Por certo, ndo sédo propriamente as tecnologias per se que originam
0s géneros e sim a intensidade dos usos dessas tecnologias e suas
interferéncias nas atividades comunicativas diarias. Assim, os grandes
suportes tecnolégicos da comunicagao tais como o radio, a televisao,
o jornal, a revista, a internet, por terem uma presenca marcante e
grande centralidade nas atividades comunicativas da realidade social
que ajudam a criar, vao por sua vez propiciando e abrigando géneros
novos bastante caracteristicos. Dai surgem formas discursivas novas
tais como editoriais, artigos de fundo, noticias, telefonemas,
telegramas, telemensagens, teleconferéncias, videoconferéncias,
reportagens ao vivo, cartas eletrénicas (e-mails), bate-papos virtuais
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(chats), aulas virtuais (aulas chats) e assim por diante (MARCUSCHI,
2005, p. 20)

O ritmo acelerado e sem precedentes do compartilhamento de ideias, através
de textos, imagens, videos, sons etc. nas redes, igualmente favorece o intercambio
de experiéncias sociais, possibilitando uma dinamicidade comunicacional que prevé a

interacdo com outros individuos para além da palavra escrita.

Para mais, com o avanco da popularidade da internet, muitas informacgdes sao
disponibilizadas nessas plataformas, especialmente aquelas de carater opinativo e
sem respaldo cientifico. Existem, associadas a isso, as camaras de eco, que se tratam
de uma metafora para informagdes, ideias ou o agrupamento delas em crencgas
inamoviveis que sao amplamente repetidas e reforcadas pela comunicagao
(SANTAELLA, 2020).

O eco se da pelo fato de uma informagao ganhar credibilidade a medida que o
individuo a ouve por diferentes fontes. Portanto, as camaras de eco precisam de, no
minimo, trés individuos, pois ao menos uma pessoa deve repetir o que a fonte original
disse. As redes sociais utilizam algoritmos que mantém os internautas dentro de
bolhas, de maneira similar a ideia das camaras de eco. Assim, esses ambientes
podem gerar inumeras informagbes, mas de forma personalizada; apenas sera
selecionado aquilo que nos agrada (FERREIRA; RIOS, 2017).

Em 2016, o termo post-truth ou “pds-verdade” foi incluido no Oxford
Dictionaries, departamento responsavel pela elaboragdo de dicionarios, que elege,
anualmente, uma palavra para a lingua inglesa, baseando-se na quantidade de
mengdes e buscas por ela na internet e, também, pelo impacto cultural dela na
sociedade. Sua inclusdo foi atrelada a acontecimentos da época, como a eleigao
americana, e tinha como significado “um adjetivo relacionado ou evidenciado por
circunstancias em que fatos objetivos tem menos poder de influéncia na formagéo da
opinido publica do que apelos por emog¢des ou crengas pessoais (SOUZA; ARAUJO;
BUENO, 2021).

Na atualidade, a maneira como discursos controversos de pessoas influentes
sdo amplamente disseminados demonstra como a opinido publica € pouco centrada
em informacgdes técnicas, apresentando uma visdo reduzida quanto a ciéncia. De

acordo com o estudo Iceberg Digital, desenvolvido pela Kaspersky em parceria com a
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empresa de pesquisa CORPA, cerca de 62% dos brasileiros acreditam nesse tipo de
noticias, e 2% nunca ouviram falar do termo fake news. Ja, uma pesquisa realizada
pela Revista Forbes revelou que o Brasil esta em terceiro lugar (35%) dentre os 12
paises mais expostos as noticias falsas.

Uma pesquisa de Ramos e colaboradores (2015) estudou a existéncia de uma
relagdo entre a opinido sobre um determinado tema e a formagdo de opinides
extremas. Comprovadamente notou-se que, a medida que aumenta o numero de
pessoas que sao contra ou totalmente contra algo, maiores s&o as chances do numero
de pessoas com visdes extremas crescer. Assim, percebe-se que a presenca de
visdes similares pode acentuar o extremismo, o que possibilita a geragado de inumeros
conflitos e de intolerdncia. No ambiente virtual, esse cenario pode virar um
disseminador de ataques e discursos de 6dio, ja que ele facilita o encontro de pessoas
que tenham visbes similares (FERREIRA; RIOS, 2017).

Alguns estudos recentes citam como as redes sociais s&o um importante
instrumento para a propagagao de discursos de odio (KUDLACEK et al. 2017; ROST
et al., 2016). Ademais, Silva e colaboradores (2018) exemplificam que o 6dio nas
redes ndo surge fortuitamente de eventuais discordéncias, mas é também o resultado
inevitavel do funcionamento das plataformas, pois a l6gica do algoritmo n&o € neutra
e, infelizmente, ainda permite que certas pessoas ou certos grupos alcancem novas
audiéncias, recrutando membros e criando comunidades de édio. Elas, por sua vez,
possibilitam que a violéncia ultrapasse as telas e alcance as ruas. Ainda para Brugger
(2007), os discursos de odio séo:

Palavras que tendem a insultar, intimidar ou assediar pessoas em
virtude de sua raga, cor, etnicidade, nacionalidade, sexo ou religido,

entre outros atributos, tendo a capacidade de instigar violéncia, 6dio
ou discriminagao contra tais pessoas” (BRUGGER, 2007, p. 188).

Na mesma propor¢ao, frequentemente, observamos linchamentos e criticas em
massa nas redes sociais, caracterizando a famosa “cultura do cancelamento”. De tao
conhecida, a palavra cancelamento foi considerada a palavra do ano pelo Macquarie
Dictionary, responsavel por eleger as expressdes relacionadas ao comportamento
humano (BARBOSA; SPECIMILLE, 2020). Tribunais virtuais s&o criados para punir
atitudes e/ou opinides dos julgados de forma arbitraria. Tais agdes boicotam esses
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individuos, instigando o linchamento e consequente afastamento deles das redes

sociais.
O objeto do linchamento é, ao contrario, ndo um modo de ser, mas
uma agao ou comportamento (atitude, discurso verbal) percebido
como decorrente de erro ou transgressao moral, contra o qual se
apresentam denuncias que, por mais severas que sejam, admitem
corregdes. No linchamento realiza-se um julgamento publico sobre a
presumida transgressdo e, ao anuncio-denuncia do transgressor,
segue-se uma avalanche de novas publicagdes que reforgam,

reiteram, complementam a primeira e podem culminar em ameagcas,
insultos e exposigao de privacidade (FREITAS, 2017, p.156).

Dessa forma, conteudos odientos que sdo amplamente externalizados nesses
espagos podem assustar, intimidar ou silenciar usuarios de diversas plataformas, da
mesma maneira que podem inspirar outros usuarios a cometerem violéncias. Além
disso, a auséncia de uma discordancia direta e imediata dos discursos de 6dio
aumenta a probabilidade de aceitacdo deles, tornando-os ainda mais perigosos
(MARTINS, 2019).

Em contrapartida, a insergcédo da Ciéncia nos meios de comunicag¢ao pode servir
como um difusor de ideias boas, possibilitando o dialogo entre cientistas e sociedade,
além de criar um elo para a construgcdo do conhecimento cientifico (PORTO;
BRANDAO, 2005). Nesse sentido, notamos que a incorporagdo de artefatos
tecnoldgicos digitais na pesquisa e produgdo cientifica ainda é insipiente,
principalmente na esfera coletiva, ja que a pesquisa ainda segue atrelada a sujeitos,

€ N30 a grupos.

Dada a sua relevancia, a pandemia tomou os noticiarios de todo o mundo,
ganhando maior destaque no que diz respeito a transmiss&o do virus e ao impacto
das mortes, bem como a falta de infraestrutura com as superlotagdes dos hospitais.
No Brasil, para que as noticias fossem propagadas de forma correta, evidenciaram-
se os influenciadores digitais da area da saude e da ciéncia, com narrativas de facil
compreensao para a populagdo mais leiga. Esses especialistas tornaram esses
dialogos um importante contraponto entre informagdes divulgadas por jornalistas,
agentes publicos, influenciadores digitais e profissionais da area da saude sem

qualquer respaldo cientifico.
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Atila lamarino € um desses atores midiaticos de grande relevancia no contexto
pandémico. Bidlogo com doutorado pela USP e pds-doutorado em Yale (Estados
Unidos), ele é conhecido nas redes sociais como “divulgador cientifico e explicador do
mundo por opgao”. O microbiologista ganhou grande projegcéo nas redes sociais com
informagdes e orientagdes logo no inicio da pandemia, periodo de intensas polémicas
politicas, controvérsias e desinformacao, quando ndo havia uma fonte brasileira que
pudesse explicar a origem do virus (ROBALINHO, BORGES e PADUA, 2020).

Os conteudos referentes a pandemia do COVID-19 estao entre os mais vistos
no seu canal do YouTube, que foi criado em 3 de novembro de 2012 e esta inscrito
na categoria de tecnologia, com cerca de 1,4 milhdo de seguidores. Com um bom
alcance, suas lives comegaram a ser feitas para falar do novo coronavirus de forma
mais didatica, enquanto os videos sdo focados na sintomatologia, prevengao e
evolugdo da doenca, com um aspecto técnico (ROBALINHO, BORGES e PADUA,
2020).

Atila é coordenador do Nerdologia, criado em outubro de 2014em parceria com
os idealizadores do website Jovem Nerd, Alexandre Ottoni e Deive Pazos. O Jovem
Nerd € um dos mais populares portais de cultura nerd do Brasil, com mais de 12
milhdes de acessos por més. O site difunde conteudos variados do universo cientifico,
cultura nerd, ou temas recorrentes de interesse da divulgagao cientifica, favorecendo
o conhecimento acerca dos fendmenos da natureza (CARVALHO, 2016; DA COSTA,
2018).

Em 2006, quatro anos apds a criagao do portal, eles criaram o “Nerdcast’,
Podcast mais ouvido do Brasil e um dos primeiros a ultrapassar a marca de 1 bilhdo
de downloads (JOVEM NERD, 2019). Na esteira do sucesso do Jovem Nerd, Atila
adquiriu grande popularidade em todas as redes sociais, utilizando-as com o intuito
de informar e esclarecer sobre assuntos de interesse publico, como faz atualmente
com a pandemia da COVID-19. A partir disso, conquistou a atencdo do publico e
ganhou repercussao em diversas midias, incluindo as tradicionais, como a televiséo
aberta. Com as suas tematicas cientificas, entdo, destaca-se nos mais diversos
espacos pela sua capacidade comunicativa de informar sobre a doenca.
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Os conteudos com tematicas referentes a COVID-19 estao entre os mais vistos
do seu canal, em que as lives sobre o tema destacaram-se e ganharam o seu foco de
produgdo (MASCARELO; GENTILLI, 2020). Como destacado por Robalinho, Borges
e Padua (2020), os videos trazem mensagens sintetizadas e focadas em um aspecto
especifico, como sintomatologia, prevencado e evolugdo da pandemia no Brasil,
enquanto as lives buscam aprofundar alguma questédo em debate no periodo num tom

didatico-pedagogico.

Destaca-se, nesse contexto, o video do dia 30 de margo de 2020, que se tornou
0 mais visto do canal, transformando Atila lamarino em uma das principais referéncias
sobre o0 novo coronavirus no pais. Atualmente, mesmo apdés um ano, o video conta

com 5.736.984 visualizagoes (Figura 4).

Figura 4: Captura de tela do video O que o Brasil precisa fazer nos préximos
dias na plataforma YouTube
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Fonte: Arquivo pessoal. Captura de tela em maio 2021

Tamanha foi sua relevancia durante o ano de 2020, que Atila lamarino foi o
influenciador mais relevante do pais na conversa sobre a COVID-19 no Twitter
segundo os dados do relatorio do Instituto Brasileiro de Pesquisa e Analise de Dados
(IBPAD), que considerou em sua metodologia cientistas, especialistas e organizagbes
cientificas do Brasil (MEIRELLES, 2020).
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Um outro bom exemplo € o trabalho de comunicacéo desenvolvido pelo médico
cancerologista Drauzio Varella nas suas redes sociais digitais. O seu canal no Youtube
conta com mais de 1 milhdo de inscritos, que acompanham tematicas relacionadas a
politica, além das médicas e da area da saude, abordando principalmente temas
relacionados a desinformagao (ROBALINHO, OLIVEIRA e PADUA, 2020).

Criado em 1 de setembro de 2011, o canal conta com um modelo semelhante
aos apresentados na televisdo, com imagens na horizontal e o plano médio. O médico
analisa dados ou noticias coletadas para assim contextualizar e interpretar do que se
tratam, bem como suas possiveis consequéncias e desdobramentos (JOST, 2011;
SCHMITZ, 2011). Segundo Lage (2005), esse tipo de canal enquadra-se no grupo dos
experts, por trazer um profissional especializado em uma tematica. Acredita-se que
esse grupo se tornou porta-voz do conhecimento, legitimando os acontecimentos
relatados e conferindo maior grau de verdade ao que é exposto pelas midias
(ROBALINHO, OLIVEIRA; PADUA, 2020).

Mesmo com uma imagem consolidada em todo o Brasil, 0 médico n&o escapou
das noticias distorcidas. Num estudo realizado por Paganotti em 2020, notou-se que,
entre as noticias falsas mais rastreadas pelo robd Fatima no inicio de 2020, cinco
(35% dos temas) tratam da pandemia. Trés delas envolvem tratamentos ou vacinas
sem comprovagao cientifica, uma delas apresenta teoria da conspiracdo sobre a
lideranga chinesa aproveitando-se do caos da pandemia para iniciar uma “nova era”
socialista e a ultima envolve conteudo desatualizado de um video do médico Drauzio

Varella.

Dessa forma, podemos perceber que os movimentos negacionistas ampliam
seus seguidores por meio de conteudos que viralizam em redes sociais, sejam eles
conteudos descabidos ou mensagens retiradas de contexto, contestando a seguranca
e a eficacia de tratamentos e medidas (SACRAMENTO e PAIVA, 2020).

A pesquisadora Natalia Pasternak, doutora em microbiologia pela USP e
presidente do Instituto Questdo de Ciéncia (IQC), ganhou notoriedade diante do
desafio de informar sobre ciéncia em meio ao crescimento de noticias falsas, teorias
conspiratorias e movimentos antivacina. Além disso, foi diretora no Brasil do festival

internacional de divulgacdo cientifica Pint of Science, fundadora da iniciativa
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Cientistas Explicam e fundadora do blog de divulgacao cientifica Café na Bancada
(CURRICULO LATTES, ON-LINE).

Em 2020, recebeu o prémio Navalha de Ocham da publicacéo britdnica The
Skeptc Reason with Compassion pelos seus esforcos no combate contra
desinformacado durante a pandemia da COVID-19. Durante a cerimbnia on-line, o
editor da Skeptic Michael Marshall destacou: “Ao longo da crise da COVID-19, a Dra.
Pasternak se tornou uma presenca quase constante na televisao brasileira e na midia
em geral, onde milhdes de pessoas a ouviram contrariando conselhos de saude
enganosos e teorias da conspiragéo pseudocientificas, e exortando o publico a confiar
na ciéncia e nas mensagens de saude publica” (MARSHALL, 2020).

Ademais, a convite da ONU, a cientista integra a equipe Halo, uma agéo global
criada pela Organizagdo das Nacdes Unidas (ONU) e outras organizagdes
internacionais para apoiar e celebrar a colaboragao cientifica em busca de vacinas
seguras e eficazes na rede social. Por meio desse aplicativo, um time de cientistas
envolvidos no combate ao Sars-Cov-2 mostram seu dia a dia de forma voluntaria e
publicam videos nos quais contam histérias, explicam mais detalhes sobre as
pesquisas, respondem perguntas do publico e esclarecem boatos e informagdes
incorretas (SUDRE, 2020).

O efeito halo foi descrito pela primeira vez em 1920, pelo psicélogo
Edward Thorndike em seu artigo “O erro constante em avaliagdes
psicologicas”, que consistiu em um experimento com oficiais, no qual
estes tinham que avaliar diversas caracteristicas de soldados
subordinados. Os resultados comprovaram que uma caracteristica
positiva tende a elevar a avaliagdo das outras, assim como o efeito
inverso, também ¢é verdadeiro. Assim, esse efeito revela que, em
nossas avaliagbes e julgamentos sobre pessoas, ndo somos
completamente racionais e imparciais, esse processo é dependente
das nossas percepgdes e crengas sobre o objeto ou individuo a ser
analisado, tendo em vista a nossa tendéncia a generalizar e
estereotipar caracteristicas, sejam elas positivas ou negativas
(CORDEIRO, 2018, p. 9).

A bidloga destaca, ainda, que a populacéo nao foi educada para entender sobre
ciéncia e que, por inumeras vezes, ouvem pessoas que reproduzem o que outras
querem ouvir. Um grande exemplo desse fenbmeno € o movimento antivacina, que

ganhou notoriedade no Brasil. O pais, que sempre foi um exemplo de vacinagéo
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publica e gratuita, deixou de vacinar inumeras criangas porque seus pais acreditaram
em um mito de 20 anos atras, resultado de um trabalho fraudulento, aliado a utilizag&o
das redes sociais como fonte de informagéo principal (TASCHNER, 2018).

Por efeito da hiperconexao da sociedade nas redes, diversas noticias sobre a
pandemia acompanharam o ritmo da propagagdo do SARS-CoV-2 por meio de
inumeras fontes, 0 que levou a necessidade de ampliagao dos meios de comunicagao
e inser¢cao exponencial de profissionais divulgadores de conteudos cientificos nas
plataformas digitais. Em contraponto a desinformagéo, o facil acesso as fontes
especializadas, como nos canais de Drauzio Varella e Atila lamarino e na revista
eletrénica de Natalia Pasternak, possibilita a populacéo e aos veiculos de imprensa a
apresentacao de dados cientificos veridicos, construindo fontes seguras nas redes
digitais para a verificagdo de informagdes relacionadas a temas cientificos.
(STEVANIM, 2020).

Sendo assim, uma vez realizada a apresentagdo da cibercultura e suas
linguagens, revelou-se que o cenario midiatico oportuniza surgimento de novos
géneros textuais, bem como a divulgacao rapida de informagdes propicia o surgimento
de camaras de eco, podendo gerar noticias falsas e discursos de 6dio. Nessa mesma
esteira, percebeu-se como a Ciéncia, inserida nos meios de comunicag¢ao, pode servir
como difusora de ideias, além de criar um elo para a constru¢cdo do conhecimento
cientifico. Dada a relevancia do assunto, principalmente no panorama pandémico,
mostrou-se também que cientistas vém ganhando notoriedade nas redes através do

compartilhamento de informagdes divulgadas contendo respaldo cientifico.

Toda essa contextualizacdo dara suporte a préxima sec¢do, em que serao
abordadas as diferencas entre o radio e o Podcast, especialmente em relacédo a
autoria, bem como a forma com que eles contribuem para a Educacgao. Além disso,
sera apresentada uma breve trajetoria do Radio, desde Roquette Pinto e o seu projeto
educacional, analisando a relacdo da midia e do seu publico com a ciéncia. Em
seguida, o Podcast sera analisado de maneira similar, acerca de aspectos
relacionados a cibercultura e demais peculiaridades que alavancaram a popularidade
dos programas sobre ciéncia.
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3 DO RADIO AO PODCAST: DA TRANSMISSAO A PUBLICAGAO

Roquette-Pinto foi um médico, antropdlogo e educador brasileiro nascido no
Rio de Janeiro, no dia 25 de setembro de 1884, sendo denominado o precursor da
radiodifusdo no Brasil. Considerado um visionario, Roquette foi um dos pioneiros na
difusdo da cultura e da educagao nacionalmente. Em 1922, a entdo radio telefonia foi
demonstrada pela primeira vez no pais. No ano seguinte, em 1923, convicto da
importancia educativo-cultural do radio, o médico persuadiu o presidente da Academia
Brasileira de Ciéncias para que, no dia 20 de abril, surgisse a primeira estacéo de
radio da nagdo (CHAGAS; VIANA, 2019).

A partir disso, o governo inicia o desenvolvimento de programas de educagéo
formal através do radio, tendo como base a Radio MEC. Com a popularizagédo das
radios comerciais no Brasil, na década de 1940, as emissoras educativas buscaram
‘manter as caracteristicas pioneiras da radiodifusdo educativa e expandir a
transmissao de programas de educagao nao formal e outros tantos de ensino formal,
muito sob a influéncia das agbes do governo para essas iniciativas” (TEIXEIRA,;
MEDEIRQOS, 2019).

Por ser um veiculo de transmissao facil e rapida, além de oferecer um
compartilhamento barato de informacdes, Roquette-Pinto acreditava que o radio
resultaria em uma divulgagdo em massa, principalmente para os analfabetos, e que
poderia alterar a situagao educacional do pais, contribuindo para a democratizagéo
social da Ciéncia. O objetivo precursor do Radio no Brasil, entdo, era a difusdo do

conhecimento cientifico.

Contudo, a popularizagao das radios comerciais deixou o conteudo educacional
em segundo plano ainda nas décadas de 1940 e 1950. A divulgagao de informacéo
cientifica por meio da radiodifusdo sé recupera a audiéncia do publico com o
surgimento das emissoras universitarias, no fim da década de 1950. Até os dias de
hoje, em 2021, tais emissoras continuam sendo um meio de comunicagéao relevante

para divulgagao do conhecimento cientifico no Brasil.

Para o espanhol Armand Balsebre, a linguagem radiofénica ndo se baseia

apenas na difusdo de informacéo; ha uma teoria sobre como também funciona para



35

comunicagao e expressao, a fim de gerar sentidos e perceber os sentidos gerados a
partir dela. A teoria € estabelecida através da tripla fungdo adotada no radio (difundir,
comunicar e expressar), com a introdu¢cao de manuais que ditam regras em relagéo a
amplitude e ao rigor sistematico da linguagem radiofénica, bem como aos seus
potenciais. Além disso, o autor destaca que, com a criacdo de sistemas expressivos,
havera homogeneidade de géneros e formatos - mesmo com o passar do tempo, além
de deixar a comunicacdo mais completa e eficaz, dependendo da proximidade
sociocultural entre os codigos do receptor e do emissor (BIANCHI, 2011; BALSEBRE,
2005).

Em seu livro intitulado El lenguaje radiofénico, o autor destaca:

Nenhum dos sistemas expressivos que constituem a linguagem
radiofénica é por si s6 fundamental para a produgcdo de sentido. No
entanto, porque é o instrumento habitual de expressao direta do
pensamento humano e veiculo de nossa socializagao, a palavra é
indispensavel no conjunto da linguagem radiofénica. Aquelas criagdes
que determinam um éxito comunicativo, ainda que, de uma
perspectiva experimental, é possivel reconhecer um grande valor pelo
que representa de contribuigdo ao desenvolvimento da linguagem
radiofénica. (BALSEBRE, 2007, p. 33 — Tradug&o nossa)

Assim, a linguagem radiofénica seria constituida por sequéncias de sons,
discursos, musicas, auséncias de sons (siléncios) que constituem a tecnologia, além
da percepgao sonora e imaginagao visual do ouvinte, formando um sistema semidtico
(RODRIGUES FILHO, NEGRUNY e OTA, 2013) (Figura 5).
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Figura 5: Sistema semioético de acordo com Balsebre

Sistema semidético radiofonico (BALSEBRE, 2005)

Linguagem Tecnologia Ouvinte
— radiofonica
I Palavra Recursos técnicos/ Percepgio
expressivos da radiofonica
. reprodugdo sonora
— Musica
b—  Efeitos sonoros

— Siléncio

Fonte: RODRIGUES FILHO, NEGRUNY e OTA (2013)

Os componentes do sistema sao expressos em forma de palavras, musica,
efeitos sonoros e siléncio (considerado um sistema expressivo ndo sonoro),
produzindo o sentido simbdlico, estético e conotativo da linguagem radiofénica a fim
de que a semiose acontega. Como visto, a linguagem radiofénica ndo se trata somente
da linguagem verbal, mas também daquela imaginada, sendo responsavel pela
criacdo de imagens no cérebro do ouvinte. Além disso, sua construgao € pautada na
clareza e sonoridade, através da integracdo entre texto escrito e oral
(BAUMWORCEL, 2005; REIS, 2013).

A musica, particularmente, também & responsavel por gerar diversas
sensagdes aos ouvintes, que vao além das imagens auditivas. Pode ser dividida em
duas de acordo com a sua fungdo estética: expressiva ou descritiva. E designada
como expressiva quando é capaz de criar um clima emocional, representada
principalmente pelo que chamamos de trilhas sonoras. Classifica-se como descritiva,
por sua vez, quando é capaz de criar imagens, tanto espaciais quanto temporais, a

exemplo das musicas ambientes (REIS, 2013).
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Os efeitos sonoros sao responsaveis pela realidade objetiva do radio,
simulando o ambiente, as emocgdes, cenas da narragao e também tendo fins estaticos,
fornecendo harmonia e criando um envolvimento afetivo entre os ouvintes.
Normalmente, esse tipo de componente fica “subordinado a musica e a palavra
radiofébnica, todavia sdo uma espécie de ajuda perceptiva na formacédo de

representacdes auditivas” (REIS, 2013).

Por fim, o siléncio pode delimitar nucleos narrativos ou construir contextos
emocionais e sociais, como numa expressao de indignagdo, medo, surpresa e até
morte, desde que dure de seis a dez segundos, para que nao seja um ruido ou falha
de comunicacao (REIS, 2013; BAUMWORCEL, 2005).

A capacidade do radiojornalismo de se renovar com a incorporagao de novas
tecnologias destaca-se como uma das principais causas da sua popularidade, além
do dinamismo e agilidade para transmitir os ultimos acontecimentos. Como dito por
Jung (2004):

No radio, ao contrario do jornal e da televisdo, ndo existe deadline.
N&o se sai a rua com o objetivo de entregar material pronto ao fim do
expediente. O prazo para o fechamento é determinado pela
importancia da noticia. Esperar o fim da entrevista coletiva para
divulgar a informagédo que pode ser reproduzida ao vivo € um
desservigo ao publico. O repérter deve publicar o fato conforme este
for apurado, ressaltando que outras fontes serdo ouvidas no decorrer
da programacdo. Ao concluir a reportagem, entrega o material
consolidado para o editor (JUNG, 2004, p. 145-146).

Diante da ampliagdo tecnoldgica, o radio precisou ampliar os veiculos de
divulgacao; dessa forma, passou a ter paginas nas redes da Internet. E nesse contexto
que surge a Web radio; ao manter suas caracteristicas, como linguagem em tempo
real e direta, passaram a oferecer som superior ao modelo original e ampliaram sua
cobertura territorial, através do Bit streaming. Além disso, as radios digitais adotaram
o carater midiatico, disponibilizando aos ouvintes o download dos seus programas e
facilitando a criagdo de uma programacao prépria, de acordo com as preferéncias (DE
CARVALHO, 2016).

Na esteira do meio de comunicagdo radio, que ao longo do tempo vem
encontrando limitacbes e se readequando diante da revolugdo gerada pelo
desenvolvimento tecnologico, os Podcasts despertam especial interesse. Para Jesus
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(2014), o Podcast apropriou-se de elementos caracteristicos da radio tradicional,
atualizando a midia sonora para o cotidiano atual, conforme comparado pelo autor
(Quadro 1).

Para Primo (2005), a sincronia representa a principal diferenga desses dois
tipos de emissao: enquanto no Podcast a sincronia € quebrada, pois o tempo de
producdo e publicagdo ndo coincide com o de escuta, a web radio pode ser
assincrona, mas normalmente é sincrona, baseada na transmissdo em tempo real
(Quadro 1).

Quadro 1: Diferengas entre Podcasting e web radio

Podcasting

Web radio

Método assincrono,
fundamentado no
conceito de subscrigao
de feeds

Flexibilidade entre
Media Sincrona e
Assincrona

Sem emissdo em
tempo real

Emissdo em tempo
real

Constante interacéo
emissor-receptor

Interacdo dependente
de publicacao

On demand

On demand opcional

Fluxo de programacéo

Veiculagdo geralmente
mais espagada

Modo de producéao
descentralizado

Modo de producéao
centralizado e
institucionalizado

Nao necessita de
concessao ou
permissao

Concesséo publica

Possibilidade de
reproducao offline

Necessidade de
sintonia via streaming
pela Internet

Fonte: Autoria propria, adaptado de Jesus (2005), Paz (2007) e Freire (2012)

De certo, a linguagem radiofénica n&o se prende exclusivamente a oralidade,
sendo capaz de emitir signos que permitem ao individuo que a ouve interpretar de

forma clara, mesmo com a utilizagdo de elementos subjetivos. Assim, os efeitos



39

sonoros produzidos auxiliam na construgdo de imagens sensoriais, a fim de simular
uma situagdo especifica ou de reforcar um argumento. Essa produgédo impacta
diretamente no imaginario do receptor, a exemplo da locu¢do de Baumworcel (2005,
p. 343):
O ritmo mais acelerado, por exemplo, na fala dos locutores dos
noticiarios acarreta uma certa tensao e contribui para criar um clima

dramatico, que chama a atencéo do ouvinte para a importancia do que
esta sendo dito.

Para Padilha (2020), as técnicas utilizadas nesse meio, seja através de falas,
musicas, ritmos narrativos ou do préprio siléncio, influenciam diretamente na
atratividade, na composicédo estética do radio e nas formas de transmissado dos
conteudos. O que o torna aliciante, apesar dos anos, é a esfera criativa com uma
estética bem desenvolvida, que permite ao ouvinte uma imersdo numa zona em que

é permitida a exploragcéo dos sentidos e das imaginagoes.

A interagao propria da cibercultura, a partir de uma conexao generalizada, pode
auxiliar a moldar o conteudo durante todas as etapas de produc¢ao, desde opinides e
feedbacks de ideias para possiveis episddios até a compreensado de habitos de
consumo que vao guiar as estratégias necessarias para a elaboragdo de um bom

programa.

Essa interacdo é facilitada por outros ambientes on-line, especialmente as
redes sociais como Instagram, Facebook, Twitter, Youtube e WhatsApp. Divulgacao
de episddios, feasers com preévias dos programas, grupos formados pelos ouvintes e
enquetes sobre os programas e hospedagem do conteudo sdo algumas das
possibilidades a serem exploradas nas redes sociais no contexto do Podcast.

Os Podcasts inserem-se no contexto cibercultural da légica sob demanda,
demonstrando, inclusive, o interesse de parte da populagdo pelo conhecimento
cientifico. Uma pesquisa realizada pelo Nucleo de Inovagdo em Midia Digital, da
Faculdade Armando Alvares Penteado entrevistou 300 pessoas, dentre mulheres e
homens, a maioria com mais de 30 anos e das regides Nordeste (24,7%) e Sudeste
(44,3%).
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Os participantes da pesquisa qualitativa apontaram o grau de conhecimento e
consumo que tém em relag&o ao Podcast, além de indicarem temas que gostariam de
encontrar mais nessa midia. Foi observado que educacédo foi o tema mais citado,
lembrado por 34% dos respondentes, que falaram que o tema deveria ser mais
explorado (ABUD; ISHIKAWA; GONZAGA, 2019).

O empresario, publicitario e ex-presidente do Grupo Abril, Walter Longo, relata
que a "ldade Média", do ponto de vista da comunicacdo, ndo acabou com a invasao
da Constantinopla, em 1453, mas que estamos vivenciando essa mudanga no atual
momento (LONGO, 2019). Ele defende que, até agora, as decisdes de governos e
grupos empresariais eram realizadas a partir de uma avaliagdo da opinido da média
dos individuos. Agora, o mundo comega a migrar para uma "ldade Midia", onde cada
individuo fornece "midias", ou informag¢des, durante a sua participagdo na rede,
possibilitando uma comunicacao direta e, por vezes, intima entre as empresas e 0s
usuarios, o que contribui para uma comunicagdo mais assertiva entre emissores e

receptores de mensagens na cibercultura.

Como notado, qualquer area era pautada em decisdes definidas pelo resultado
médio de uma populagdo, e ndo individualmente, gerando o termo “criar para
ninguém” ou a expressao “The Myth of Average”. Ao ultrapassarmos a ideia do simples
trocadilho, notamos que uma das principais diferengas acontece em relacdo a
descentralizagcdo na obteng¢ao das informacdes, bem como a possibilidade de uma
escolha mais individualizada, o que nao era possivel com o ideal das médias. Assim
surgem, entdo, os agentes de midias, formadores de opinido e geradores de
conhecimento compartilhado. A diversidade das novas modalidades de midia
presentes, o papel desempenhado pela comunicacdo midiatizada e a presenca e
abrangéncia das culturas midiaticas como circuito cultural tendem a afastar o
conservadorismo e o tradicional, permitindo que cada pessoa seja vista de uma forma
unica, sendo respeitadas suas individualidades (MARCONDES, 2019; SANTOS,
20009).

Um dos exemplos disso € quando usuarios recebem anuncios personalizados
com o0s seus nomes vindos de produtos ou marcas pesquisadas previamente por eles

na rede. Ja na televisdo ou radio, os anuncios sao vinculados estritamente a partir de
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uma logica massiva, nem um pouco personalizada (Figura 6). A Figura 6 é a
representacdo de um anuncio personalizado no Feed da rede social Instagram,
veiculado no més de aniversario do usuario. Como ja realizou compra na loja, o
cadastro no banco de dados da empresa € acionado para a construgdo de um anuncio
de “presente” para a celebragao do aniversario do cliente. Essa personalizagéo esta
imbricada nessa “Ildade Midia”, onde os dados sao ativos importantes para uma efetiva

comunicagao na rede.

Figura 6: Captura de tela de um anuncio da Netshoes via Instagram

© Instagram Y
@ netshoes
Patrocinado

NO MES DO SEU
ANIVERSARIO,
A GENTE TE DA

UM PRESENTACO:

Comprar agora

netshoes No més do seu aniversario, temos um
presente para vocé @ @ Garanta 20% Off na sua

préxima compra com o cupom PRESENTE20
Fonte: Arquivo pessoal. Captura de tela em ago. 2020

Tudo isso, de igual modo, esta inserido em um contexto econémico de estimulo
ao consumo de formas o mais abrangentes e certeiras possiveis. O anuncio

personalizado, desde cores até a linguagem utilizada, desperta no usuario o interesse
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de conferir os itens da loja e utilizar o seu “presentago”. Na comunicagdo massiva,
isso simplesmente nao é possivel, pois a ideia € atingir a média das pessoas, partindo
de seus interesses comuns. Isso dificulta uma comunicagdo mais direta e “intima” com

0 usuario.

No caso da Figura 7, tomemos como exemplo uma pessoa vegetariana, que se
depara com a seguinte propaganda. A comunicagdo nao s6 nao € efetiva, como
também contraria até mesmo seus valores pessoais, podendo despertar percepgoes
negativas relacionadas a marca. Isso ocorre porque a sua constru¢ao nao é realizada
a partir de informagdes acerca de cada individuo, mas sim de um recorte de um

conjunto de pessoas.

Figura 7: Captura de tela de uma propaganda do Gbarbosa via Youtube

%

gbarbore

FILE DE PEITO DEFRANGO
COPACOL
= BANDEJA/TKG

Trs 1199
OUTRAS FORMAS

DE PAGAMENTO
RS 99

Fonte: Arquivo pessoal. Captura de tela em ago. 2020.

3.1 Potencial Pedagoégico dos Podcasts

Seja no transito, durante a faxina de casa, praticando exercicios fisicos ou em
outras atividades rotineiras, um novo parceiro tem acompanhado milhdes de
brasileiros: o Podcast. Embalados pela recente explosao de popularidade da midia no

exterior, o formato esta conquistando cada vez mais adeptos no Brasil.

Os Podcasts, como ja dito, sdo conteudos em audio disponibilizados pela
internet através do feed RSS - sistema que possibilita acompanhamento ou download
dos programas automaticamente, de acordo com a disponibilizacdo deles pelos
produtores do conteudo. Uma das grandes caracteristicas e beneficios do formato &
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a facilidade de acesso; podcasts estao disponiveis em sites, plataformas de streaming
como /tunes® e Spotify” e agregadores de Podcasts como o Apple Podcasts e Google
Podcasts®, podendo ser ouvidos em computadores e dispositivos como smartphones

ou reprodutores de musica em formatos digitais.

A etimologia da palavra podcast consiste da jungdo da abreviacdo da palavra
‘iPod”, dispositivo reprodutor de audio langado pela empresa estadunidense Apple,
em 2001, ao sufixo “cast”, abreviado da palavra em inglés “broadcast’; em tradugéo
literal, significa “transmiss&o”. Isso se da porque qualquer individuo com conexao a
internet pode ouvir e produzir programas de audio, bem como compartilhar
instantaneamente com milhdes de pessoas por meio do RSS, que significa, em
traducédo livre, “forma simplificada de apresentar conteudo”. Tal possibilidade
transforma a midia em um poderoso suporte de distribuicdo de conteudo em diferentes

formatos, linguagens e dispositivos.

O termo podcast surgiu no ano de 2004, e o seu objetivo inicial era permitir a
distribuicdo de “radio shows” por organizagdes ou individuos. Todavia, com a sua
popularizacdo, passou a ser utilizado para diferentes finalidades, sem restricbes de
tematica ou idioma (SOARES, MIRANDA; SMANIOTTO, 2018).

O Podcast € uma midia fonografica e tem diversas similaridades com o radio;
no entanto, enquanto o segundo € uma midia de massa transmitida em tempo real, o
primeiro pode ser produzido por qualquer individuo com um microfone e acesso a
internet. O conteudo é disponibilizado na rede e consumido sob demanda, ou seja, no

local (ou dispositivo) e horario que o usuario desejar.

Os Podcasts sédo formas de expressao da linguagem radiofénica, que por muito
tempo foram consideradas ultrapassadas, como se esses conteudos, também
audiovisuais, ndo despertassem o interesse do publico, tampouco acionassem efeitos

sensoriais diversos (VAISBIH, 2006). Apesar do avango tecnoldgico, a constante

6 Disnopivel para acesso em: https://www.apple.com/br/itunes/ Acesso em: 9 de fevereiro de 2020
7 Disponivel para acesso em: https://www.spotify.com/br/ Acesso em: 9 de fevereiro de 2020
8 Disponivel para acesso em: https://Podcasts.google.com/ Acesso em: 9 de fevereiro de 2020
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adaptagao da linguagem, da forma de produgéo e da maneira como o publico recebe

a programacéo foi fundamental para a que o radio continuasse existindo.

A internet oportunizou ainda mais a expansao desse recurso, agora sendo
possivel desenvolver concorréncias, ja que uma emissora poderia ser ouvida em
qualquer lugar do mundo. A segmentagcdo € a marca do Podcast, uma vez que o
ouvinte pode escolher qual tipo de informagao vai consumir, voltando-se a publicos

especificos e podendo ser considerado uma micromidia.

Em relagdo ao conteudo, segundo Feire (2015), a esséncia do Podcast seria
privilegiar bate-papos e debates entre seus participantes a partir da escolha prévia de
um tema, explorando-o ao longo do episodio de maneira informativa ou por meio de

discussoes.

No Podcast, existem nuances que envolvem debate, exposicdo verbal,
programas de locug¢ao, musica e afins. Desse modo, percebe-se que estas se tratam
de reprodugédo de oralidade a partir de um meio tecnoldgico; algo que pode ser
denominado ‘tecnologia de oralidade’.

Esse termo é aplicado as tecnologias que permitem o aprimoramento do
manejo da oralidade em suas instancias de produgéo e distribuicdo. Em relagédo a
producao, existe a possibilidade de inser¢cdo de sonoplastias, de modificacdo das
dindmicas vocais e até mesmo de revisdo expressiva da oralidade, tida como tipica
da escrita. Ja no campo da distribuigédo, a oralidade ganha um alcance que advém da
emissao em broadcasting e da distribuicdo sob demanda, tipicas do radio e do meio
digital, respectivamente.

A partir disso, Feire (2013) afirma que “o Podcast consiste em um modo de
producédo e disseminacéo livre de programas distribuidos sob demanda e focados na
reproducao de oralidade, também podendo veicular musicas/sons”.

Na definicdo proposta, a liberdade marca essa tecnologia de diversas
maneiras; sao elas: 1) liberdade de utilizarem-se formas de expressao verbal as mais
diversas; 2) pela abertura aos distintos timbres vocais e tematicas as mais

diversificadas; 3) pela liberdade de produzir programas virtualmente qualquer usuario
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da internet; 4) pela possibilidade de tomada de posicionamentos menos usuais; € 5)

pela maleabilidade da escuta em tempos e locais diversos (FREIRE, 2013).

Em outras palavras, ha flexibilidade, interatividade, fidelizacdo por parte do
assinante, portabilidade e forte engajamento de sua esfera. A ultima quest&o € algo
particularmente importante, uma vez que “os entusiasmados se envolvem e se
interessam cada vez mais pela podosfera e os entusiastas estdo tado entusiasmados
com a podosfera que desejam participar desta criando seu proprio programa” (CURSO
DE PODCAST, 2014).

Ao consideramos isso, podemos destacar que a podosfera no Brasil vem se
consolidando cada vez mais, com uma gama de temas e programas de Podcasts de
identidades auténticas. Entre os programas ndo ha uma esfera de disputa e conquista
de publico, mas sim de ajuda mutua. Um marco significativo dessa dinamica foi a
criacdo, em 13 de maio de 2003, da ABPod (Associagao Brasileira de Podcasters),
que tem como objetivo coordenar, orientar e representar locutores, produtores,

comentaristas e divulgadores do Podcast brasileiro.

As diversas autorias apresentam multiplos formatos, como bate-papo,
monologo, debate, entrevista, jornalistico ou storytelling, que abordam diferentes
temas, como noticias, humor, cultura pop, negdcios, tecnologia, gastronomia e

educacao.

A linguagem é responsavel pela conexdo com a audiéncia, seja na oralidade
da apresentagcdo do programa ou na decisdao editorial de ter uma postura mais
engracada, informal e descontraida, propria da rede, mas que nao € uma regra. Nesse
contexto, a escrita também deve ser considerada, sendo importante para aspectos
como a criagao do roteiro ou mesmo de legendas para publicagdes nas redes sociais
A ultima fungcdo tem como objetivo tornar o conteudo mais atrativo para o publico,
fazendo valer técnicas de copywriting para promover o post, além de explorar um dos
maiores ativos do Podcast: a interacgao.

Como os Podcasts ficam normalmente disponiveis, e os ouvintes/usuarios
podem ouvir quando e quantas vezes desejarem, é possibilitada ao publico a

autonomia sobre o0 momento da recepgao, sem que haja limitacbes de horarios ou
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programacgdes. Para Carvalho (2011), essa caracteristica pode significar a
possibilidade de criagdao de produtos sonoros diferenciados, mais extensos ou de
conteudos mais densos, antes evitados no meio radiofénico. Essa afirmativa reforga
a opinido de André Lemos (2006, p. 5), de que “o radio massivo coloca o ouvinte em
sintonia com uma esfera coletiva; a emissdo personalizada permite escolhas de

acordo com o gosto pessoal, além de um controle do espago e do tempo da audigéo”.

Em relacdo as interagcbes proporcionadas pelo Podcast, esse tipo de midia
permite ao usuario o acesso a diferentes recursos e a outros arquivos, nao previstos
pelo autor/produtor, personalizando as escolhas dos proprios individuos. Esses
recursos servem como complemento ou exemplificagdo de alguma informacgao dita no
conteudo sonoro, propondo sua exploragcao e ampliagdo, além de criar linearidade
para ele, que deixa de ser apenas sonoro (CARVALHO, 2011).

Tendo em vista essas funcionalidades, o Podcast extrapola a simples
escuta oferecendo imagens, além de capitulos e links para navegagao
no interior do programa e na Web. Quebra-se assim a linearidade da
escuta e oferece-se recursos hipertextuais e multimidia. (PRIMO,

2005, p. 15)
As etapas de producdo do conteudo podem ser simples ou complexas, a partir
das diferentes maneiras de utilizar ou aplicar elementos sonoros, de acordo com o
conteudo e a forma através da qual se deseja apresenta-lo. De qualquer forma, é
importante seguir algumas etapas basicas para a criagdo do programa. A primeira € a
do “planejamento”, em que sao definidos formato do programa, tema, linguagem,

conteudo, periodicidade, publico-alvo e redes sociais que foram usadas.

De certo, sons podem converter-se em imagens mentais (BALSEBRE, 2013
p.18). Nesse contexto, a edicdo dos elementos sonoros permite que o material seja
ditado de maneira que cause um conforto, interesse e produza estimulos sensoriais
estéticos e intelectuais para o ouvinte, retomando a linguagem radiofénica que,
atualmente, € pouco explorada no radio (BARBOSA e MOREIRA, 2015).

A linguagem radiofénica € composta por quatros elementos, s&o eles: a
palavra, a trilha sonora, os efeitos sonoros e o siléncio. Normalmente, os podcasts
combinam um ou mais desses elementos, de acordo com a proposta do emissor e

sua escolha pela insercdo de determinados tipos e fungdes, bem como, os recortes
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na estrutura, ocasionam maior riqueza a producdo, mas, também, demandam um
maior esforgo para editar (DE CARVALHO, 2014; DOS SANTOS et al., 2015).

A etapa seguinte consiste na elaborac&o do roteiro, documento que norteara a
forma através da qual o conteudo sera transmitido. Geralmente, o roteiro é definido
em atos, que seguem uma coesdo narrativa similar ao cinema. Ela deve ser bem
planejada, de maneira a atrair a aten¢ao do ouvinte durante todo o episddio e fideliza-
lo ao programa, instigando a sua curiosidade sobre as tematicas que serdao abordadas
nao somente naquele episodio, mas também nos proximos. A Figura 8 demonstra

como esses momentos sdo estruturados na estrutura narrativa.
Figura 8: Estrutura padrao para Podcasts
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Fonte: Bicho de Goiaba, 2019

A terceira etapa consiste na gravagao do episédio. A partir do roteiro, € hora de
efetivamente gravar o audio que sera transformado em Podcast. Isso pode ser feito
através de um aplicativo de gravacao de voz, presente em todos os smartphones mais
recentes, por meio de aplicativos de gravacao de Podcast como o Anchor ou até em

estudios caseiros ou profissionais.

A qualidade do audio dependera, por sua vez, do esforco empregado em
aprimorar o som gravado ou da infraestrutura disponivel. Além disso, é importante

seguir certas orientagdes, como as de gravar em um local silencioso, de se atentar ao
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eco do ambiente, de manter a mesma distancia do microfone durante toda a gravagéo

e de testar a qualidade do audio antes de efetivamente iniciar a gravagao.

A quarta etapa € a edigdo. Apds ser gravado, o conteudo precisa ser editado
para virar, finalmente, um programa de Podcast. Nesse momento, s&o realizados
cortes e adigdes de audio, seja para contextualizar alguma fala ou incluir entrevistas
com convidados, também englobando a trilha sonora que ira compor a paisagem

sonora do episddio®.

‘Paisagem sonora” € um termo de origem inglesa, advindo da palavra
“soundscape”, que se refere a um conjunto de sons que nos imergem em um espago
geografico. Esse termo foi conceituado pelo musicélogo e compositor Murray Schafer,
(BOAVENTURA, 2020) e distinguido em dois tipos por Pinto (2001), em que a
paisagem “natural envolve sonoridades que provém de atividades ou agdes fisicas de
fendmenos naturais, e as paisagens culturais resultam de todo tipo de atividades
humanas, especialmente aqueles com potencial comunicativo, emocional e
expressivo do som”. Para uma imersao ainda melhor, a composi¢do do ambiente deve
criar certa independéncia para os sons, possibilitando a utilizacdo de distintos
simultaneamente, indo além da utilizagao da localizagdo sonora geografica e espacial
(OPOLSKI 2009, p.31).

Para além das fungdes ja citadas, a edicdo também pode ser utilizada para
melhorar a qualidade do audio capturado através de softwares como o Audacity. Essa
€ uma das etapas mais importantes, pois pode transformar um simples audio gravado
pelo celular em um incrivel programa. Apps como o Anchor apresentam diversas
funcionalidades que auxiliam nessa fase, como vinhetas de abertura e encerramento,

musica de fundo e diversos efeitos sonoros, tornando o processo mais simples.

Apods o fim da etapa de edigao, o Podcast esta pronto para ser publicado. Isso
pode ser feito diretamente nos aplicativos de streaming, como Spotify, Apple Podcast
e Google Podcast, ou a partir de um aplicativo de distribuicdo, a exemplo do Anchor,

9 Para Schafer (2001), diz respeito aos sons do ambiente como um todo, ao ambiente acustico. Trata-
se ainda, de um neologismo da palavra soundscape, a partir do termo “paisagem” em inglés
(landscape), sendo traduzido como “paisagem sonora”.
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que é gratuito e ja executa todo o trabalho de publicar o programa em diferentes
servicos de streaming, como os citados anteriormente. E importante, contudo, estar
atento aos habitos de consumo dos usuarios e popularidade desses aplicativos. Em
2019, aproximadamente 45% do publico ouvinte de Podcast utilizou o Spotify para
acessar seus programas preferidos. (ABPOD, 2019)

As ultimas etapas sdo compostas pela divulgagao do conteudo e pela interagéo
com a audiéncia. A primeira ajudara o conteudo a atingir um publico maior; para isso,
€ importante utilizar as redes sociais. Elas devem ser escolhidas de acordo com o
publico-alvo do programa; novamente, € importante ficar atento as tendéncias de

consumo das redes.

E comum existir uma rede social que esteja na moda, como o Tik Tok em 2020.
Em apenas um ano, a rede social chinesa de compartilhamento de videos curtos
conquistou mais de 700 milhdes de usuarios em todo o mundo. Outra forma de
verificar isso é por meio da interagdo com o ouvinte, fundamental para acompanhar
essas informacdes, além possibilitar a obtengao de feedbacks que possam auxiliar no
norteamento das agbes para os proximos programas, como temas de interesse,
formato, convidados, tempo de duragéo e periodicidade (XU; YAN; ZHANG, 2019).

O desafio de produgdo de um Podcast € um dos seus maiores ativos, que é
justamente a capacidade de autoria que ele confere aos usuarios da midia, também
uma das principais caracteristicas da cibercultura. Tal caracteristica pode ser
profundamente explorada para a articulacdo de propostas educacionais, a exemplo
da articulagao de educacao para as midias.

De acordo com Gonnet (2004), “entende-se, em primeiro lugar, por educagao
para as midias uma educacéo critica para a leitura das midias, qualquer que seja o
suporte (escrito, radiofénico, televisivo)’. O autor relata, ainda, que a educagéo
midiatica tem o objetivo de promover uma conscientizagdo acerca do funcionamento
das midias, a partir da analise critica do conteudo apresentado e do sistema em que
ele esta inserido.

Uma analise critica do processo de construcédo do roteiro e uma busca pelas
fontes de informacao que foram utilizadas, bem como pelas razdes pelas quais elas
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foram selecionadas, sdo algumas maneiras de explorar a midia para a educagao
midiatica. Habilidades de escrita, fala, criatividade, ética, senso critico e curadoria de
conteudo (em diferentes linguas) podem ser incorporadas e questionadas para
transformar o uso da midia digital em um multidisciplinar exercicio pedagogico e,

sobretudo, cidadao.

A educacdo para as midias pode ser transformadora para os estudantes. A
alfabetizagdo, configurada pela traducao de codigos linguisticos, também chamada
de alfabetizagao tradicional — ler, escrever e contar, € insuficiente na preparacao dos
individuos para a vida em sociedade, pois torna-se mero pressuposto, uma vez que
nenhuma crianga e muitos poucos adultos deixam de usar o computador por n&o saber
ler e escrever. Para Castells (2005), o conteudo advindo dessas novas tecnologias
integrara toda a atividade humana, indo em diregdo a constru¢do de um sistema
complexo, no qual todas as tecnologias estardo integradas nos sistemas de

informagéao e comunicagéo.

Nesse contexto, o letramento digital é essencial para uma leitura critica dos
conteudos aos quais jovens estdo expostos, principalmente quando a midia digital
esta inserida nessas abordagens. Desse modo, € necessaria uma mescla entre
alfabetizar e lidar com o digital, construindo assim o melhor ambiente possivel para a

alfabetizagéo, usando artificios virtuais, especialmente (GUSMAO, 2018).

Buckingham (2010) cita, ainda, quatro conceitos que constituem um “arcabougo
conceitual basico”, reconhecidos como componentes essenciais para o letramento
midiatico: representacao, lingua, producao e audiéncia. Pode-se perceber que todos
esses elementos sdo encontrados no formato de Podcast, e que eles permitem
diversas formas de abordagem e exploragédo para praticas pedagogicas efetivas de

letramento midiatico.

A representacédo é relacionada a identificagao e ao exercicio de avaliagdo das
motivagoes intrinsecas a produgao dos conteudos. Reflexdes sobre as pessoas que
participam desse processo e questdoes como autoridade, confiangca e tendéncia. A
investigacédo pode, ainda, ser potencializada com a verificagdo de como tudo isso &
articulado nas redes dos produtores e até mesmo usuarios que compdéem aquela

comunidade de seguidores.
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A lingua é aspecto central da produgdo dos Podcasts. A necessidade de
compreensao extrapola os limites da gramatica e adentra no terreno da
conscientizagdo, compreendendo a maneira como esses codigos sdo articulados
durante o programa. Além disso, ela deve ser observada nos demais ambientes
digitais. Em suma, tem-se em mente a simbiose entre o que €& apresentado na
oralidade e na retérica, e como isso se manifesta em conjunto a divulgagcado desse

conteudo nas redes sociais.

A producgao também é evidente no processo de autoria dos Podcasts. Sobre
ela, Buckingham (2010) cita a conscientizagdo sobre quem esta comunicando e o
porqué. O autor menciona, ainda, as motivacdes para tal, quais aspectos comerciais
estao envolvidos e a influéncia disso no produto final. Por fim, observa-se a audiéncia.
O que representa ser ouvinte de determinado programa? Ougo porque compartilho
valores com aquele programa ou para analisar criticamente um ponto de vista
divergente? Essas questdes s&do necessarias para uma indagagdo enquanto
participante desse processo.

Politicas publicas, igualmente, sdo importantes e necessarias para a
solidificacdo de aspectos essenciais para essas producdes, como equipes
multidisciplinares e infraestrutura ideal para a elaboragédo de conteudos de qualidade
profissional. Entretanto, algumas medidas podem ser articuladas a partir de iniciativas
proprias dos profissionais, e diversas respostas para possiveis duvidas que
eventualmente aparecam durante esse processo podem ser encontradas na palma da

mao.

Em meio a pandemia, com a alteragao da rotina e adaptagdes na Educacgéo, o
uso de tecnologias para o manejo das aulas esta vinculado a uma proposta
pedagogica que os cursos presenciais dificilmente possuem. A adog¢ao dos artefatos
digitais possibilita, ainda, o desenvolvimento da criatividade, tornando o aluno
protagonista da construcdo de seu saber (DA SILVA JUNIOR, DA SILVA;
BERTOLDO, 2020).

Nesse sentido, midias digitais como o Podcast podem oferecer diversas
contribuigdes pedagdgicas. Perrenoud (2000, p. 139), afirma que:
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As tecnologias podem reforgar a contribuigdo dos trabalhos
pedagdgicos e didaticos contemporéneos, permitindo que sejam
criadas situagdes de aprendizagem ricas, complexas e diversificadas
por meio da divisdo do trabalho que ndo faz mais com que o
investimento repouse sobre o professor.

No contexto educacional, esse recurso apresenta diversas potencialidades e
promove um conjunto de boas praticas pedagogicas instigantes, seja no ensino ou na
aprendizagem das diversas etapas da educacdo. Pouco depois da sua criagdo, em
2006, Donnely e Berge, indicaram o uso adicional do Podcast no ensino para a
transmissao de conteudo, captura de materiais de sala de aula ao vivo e para o

fortalecimento dos estudos.

Um programa de Podcast pode ser feito para os mais diferentes publicos. Na
area educacional, pode abranger, por exemplo, alunos e académicos com deficiéncia
visual a fim de ajudar no desenvolvimento de seu aprendizado e imaginagéo.
Seguindo esses preceitos, professores passaram a gravar as suas aulas e
disponibiliza-las em audio, com o propdsito de ajudar a reter as informagdes passadas
e oferecer uma nova forma de estudo para aqueles que gostam de aprender atraves
desse meio (KAPLAN-LISERSON, 2005). Um formato diferente como esse exige o

esforgo de cada aluno; no entanto, proporciona vantagens predominantes, como:

[...] A economia no tempo de busca e produgao das informagdes, a
portabilidades do manuseio dos arquivos digitais com a difuséo de
media players, a publicagdo do material pode amenizar a falta de um
aluno durante uma aula dependendo do andamento do conteudo
numa aula. (LEITE, 2015, p. 322)

Moura e Carvalho (2006, p. 4) citam que o “Podcast € uma aula que pode ser
estudada ou recordada a qualquer momento, em qualquer lugar”. Contudo, o processo
de ensino ndo deve ser pautado apenas nessa ferramenta, ja que, quando aliada a
outras atividades e recursos educacionais, desperta interesse ainda maior e
flexibilizagdo do processo de aprendizagem (SOARES; BARIN, 2019).

De acordo com Boeres (2018), ha a necessidade do individuo de ser letrado
digitalmente, para assim compreender a complexidade das informagdes. Entende-se
como individuo letrado digitalmente “[...] o ser capaz de acompanhar as informagdes
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normais diversos espacos virtuais, aprendendo a partir das mudancas, dominando os

recursos disponiveis a informacao” (BOERES, 2018, p. 494).

As diversas aplicagdes sociais e pedagogicas dos Podcasts revelam, entdo, as
potencialidades do uso da midia de diferentes formas, com os mais variados objetivos.
Entretanto, também é necessario ter um olhar acurado acerca das iniciativas de
produgdes para compreender os ritos que envolvem a constru¢cao desses conteudos

e para avaliar as contribuigdes efetivas que eles fornecem para os seus ouvintes.

A partir disso, a seguir, ajustamos o foco do trabalho para as produgdes de
Podcasts que abordam temas relacionados a Ciéncia a fim de verificar como esse
processo € elaborado. Serao levados em conta elementos desde o perfil de produtores
de conteudo e suas motivagdes até os temas que sao abordados, linguagem utilizada
e as fontes selecionadas para discussao no programa. Em um panorama de livre
autoria, afinal, € necessario um olhar atento para a compreensao dessas iniciativas,
tanto para analise quanto para o entendimento desse uso perante uma audiéncia
crescente e cada vez mais engajada com esses conteudos na rede. Além disso, a
observacado aqui proposta pode, ainda, propor fontes de inspiragdo para futuras

criagcdes, impulsionando-as.

4 PODCAST E DIVULGAGAO CIENTIFICA

Um estudo sobre o que os jovens brasileiros pensam da ciéncia e da tecnologia,
realizado em 2019 pelo Centro de Gestao e Estudos Estratégicos (CGEE), mostrou
que cientistas de universidades ou de institutos publicos de pesquisa estdo entre as
fontes que apresentam maior indice de confianga perante a populagéo do pais (CGEE,
2019). Além disso, os resultados indicam que os jovens brasileiros, em sua maioria,
tém interesse em temas de ciéncia e tecnologia, manifestando atitudes positivas

acerca deles.

Nesse contexto, nota-se que as pessoas querem ter certeza sobre a
confiabilidade das informag¢des que consomem, e que os cientistas podem ter um
papel importante como fonte fidedigna sobre temas de ciéncia e saude (CHAGAS e
MASSARINI, 2020). A preocupacédo com a necessidade desse dialogo por parte da
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sociedade nao € recente; alguns cientistas tém agido nesse sentido em varias partes
do mundo, pelo menos a partir do século XVII (MASSARANI E MOREIRA, 2004 apud
CHAGAS; MASSARINI, 2020)

Em 1979, Ziman afirmou que “ciéncia é conhecimento publico”. Todavia, ha um
desafio quanto ao consumo da ciéncia pela sociedade contemporanea. A partir dessa
contradicdo, Reis (2001, ON-LINE) abre um questionamento sobre o real alcance
publico:

Representativo desse esforgo de espalhar a ciéncia seria o livro de
Bernier le Bovier de Fontenelle "Entretiens sur la pluralite des
mondes", publicado em 1686. [...]. Poderiamos entdo considerar
Fontenelle como popularizador da ciéncia se ele escrevia apenas para
a aristocracia, que era a classe interessada nesse tipo de
conhecimento, e manifestava até a convicgdo de que o conhecimento
cientifico devia constituir o privilégio da elite?

Para Gongalves (2013), nos ultimos anos, a divulgagédo dos avangos da ciéncia
e da tecnologia deixou de ser considerada complexa e quase inacessivel gragas a
midia, especialmente aquelas especialidades nos temas. De forma semelhante, o
Brasil acompanhou o crescimento da midia nesse segmento, com a divulgacéo de
material por jornais, revistas, programas televisivos e sites da internet vinculados a
universidades e institutos de pesquisa, que tém propiciado a construcdo de

conhecimento e de cidadania.

Apesar da distancia entre pesquisadores e publico geral parecer menor, Bueno
(2010) compreende que ainda existe um complexo sistema de comunicagcéo e a
subdividiu em duas categorias: a comunicagao cientifica (CC) e a divulgagao cientifica
(DC). A classificacao é feita com base no perfil, no nivel de discurso, na natureza dos
canais utilizados na veiculagao da informacao e na intencdo. Em relacdo a CC, o autor
considera que existem duas formas de comunicacdo especializada: a primeira é
referente ao publico da mesma area de conhecimento, enquanto a segunda é
direcionada a um publico de pesquisadores de diferentes areas de atuacao. A DC, por
sua vez, utiliza recursos, técnicas, processos e produtos (veiculos ou canais) para a
divulgacao de informagdes cientificas, tecnolégicas ou associadas a inovagao para
atingir o publico leigo (MATEUS; GONCALVES, 2012).
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Tal divisdo é corroborada por Authier-Revuz (2011, p. 9), pois as informagdes

ou discursos devem ser repassados de acordo com as caracteristicas do publico alvo:

(1) ndo ha discurso que nao seja enderegado. A dimensdo do
enderego encarna-se certamente de modo diferente segundo as
condigbes concretas do dizer — do dialogo ao jornal intimo — mas ela
€ inerente ao dizer; o dizer “ndo enderegado” é ficgao. (2) O dizer do
um &, de modo constitutivo, determinado, atravessado, penetrado pelo
pensamento do dizer do outro — destinatario. Para o circulo de
Bakhtin, é pelo mecanismo, inerente ao dizer, de antecipagao da
“‘compreensao responsiva’ do destinatario que passa esse segundo
eixo — interlocutivo — do dialogismo: Todo discurso é dirigido para uma

resposta e ndo pode escapar a influéncia
Para uma boa compreensio da DC, o conteudo nédo pode apenas ser pautado
na utilizacdo de palavras faceis para explicar conceitos do meio cientifico, pois se trata
de uma “tarefa que implica responsabilidade e uma conduta de consciéncia com
relagdo a aspectos diversos intrinsecos ao universo da investigagdo cientifica”.
Portanto, para a escrita desse tipo de conteudo, os autores devem conhecer: o
publico, a fungcado da informacédo em questao, a insercédo da Ciéncia na sociedade, os
beneficios, limites e possibilidades da Ciéncia - bem como interesses comuns acerca
dela, a distingdo entre conhecimento comum e cientifico, valorizagdo da pesquisa,
contextualizagdo da Ciéncia, a relacéo entre Ciéncia e Tecnologia, a ética na pesquisa
cientifica, os recursos linguisticos com linguagem acessivel, a precisao cientifica e as

informagdes em quantidade adequada (DESTACIO, 2003).

Iszlaji e colaboradores (2014) afirmam que a incompreensdo dos conceitos
cientificos, aliada a uma imagem solitaria e pouco acessivel do pesquisador, pode
gerar um desinteresse pela tematica. Essa problematica poderia ser evitada com
atividades de aproximagao da cultura cientifica e sua aplicabilidade pelos meios de
comunicagao e pelas midias, a fim de desmistificar visbes errbneas da ciéncia, dos

cientistas e até de conceitos.

A compreensdo e o conhecimento da ciéncia sdo entendidos como
competéncias importantes para a vida quotidiana dos cidadaos, pois
s6 desta forma serdo capazes de intervir de um modo autbnomo e
reflexivo em debates de ambito cientifico, perceber aspectos da
tecnologia e da ciéncia que implicam as suas vidas e tomarem
consciéncia do poder que possuem sobre o desenvolvimento da
ciéncia e da tecnologia (ROCHA, 2003, p. 3).
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Baseado no exposto, o interesse pela ciéncia é fruto das construcdes afetivas
e cognitivas que se relacionam a valores, crengas, opinides e motivagdo (LOGAN;
SKAMP, 2008). Jovens e criangas aprendem sobre a ciéncia principalmente dentro
das suas comunidades e por meio da midia. Diante desse panorama, os meios de
comunicagdo ganham destaque por fazerem cada vez mais parte do cotidiano dos
mais novos e terem influéncia sobre pontos de vista, interesses e atitudes em relagéo
a ciéncia (CHRISTIDOU, 2011; FALLIK; ROSENFELD; EYLON, 2013).

O contexto apresentado demonstra o relevante papel que a divulgagdo da
informacéo cientifica desempenha na sociedade, contribuindo de forma potente para
a percepgao publica e compreensdo dos trabalhos desenvolvidos dentro dos
laboratorios de pesquisa. Destaca-se, ainda, que a fungédo da divulgacao cientifica &
um investimento de longo prazo, que possui como objetivo principal a educagéo. A
partir dessa dinamica, € possivel criar uma consciéncia sobre a importancia da

ciéncia. Ainda para Escobar (2018, p. 37):

“Nao basta escrever algo cientificamente correto; € preciso trabalhar
com plataformas multimidia, explorando ferramentas de video, audio,
fotografia, desenho, animagbes. A concorréncia pela atengdo das
pessoas no mundo digital é feroz, e o que nao falta na internet sao
conteudos inuteis ou esquecidos, que ndo atingem ninguém.

No Brasil, ndo faltam producdes cientificas. Em 2016, o pais publicou
aproximadamente 2% de toda a ciéncia mundial, o que Ihe configurou o posto de 14°
lugar mundial em producéo de ciéncia. No ano de 2019, o indice nao foi diferente:
foram quase 76 mil estudos de brasileiros publicados, nimero superior a paises como
Portugal, que publicou menos da metade do montante brasileiro no mesmo ano
(SCIMAGO JOURNAL; COUNTRY RANK, 2019). Como destaca Righetti (2018, p.
23): “O problema é que a produgao cientifica nacional fica "escondida" da grande
midia, enquanto a ciéncia estrangeira tem estratégias certeiras para ser divulgada no

mundo todo”.

Visto que o numero de jornalistas de ciéncia € baixo - cerca de 10% da
quantidade de jornalistas cobrem essa tematica, fica clara a necessidade de buscar
novos meios para divulgar ciéncia, tornando essa atividade parte da propria atividade

cientifica (RIGHETTI, 2018). Logo, divulgar a informacéo cientifica de maneira efetiva
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e ampla deve se tornar prioridade para os pesquisadores, e essa transformacgao parte

da utilizacao correta dos diversos recursos midiaticos disponiveis, como os Podcasts.

A televisado representa o meio de comunicacdo mais influente na maior parte
dos paises, atuando como uma importante ferramenta de acesso a Informacao. De
acordo com o IBGE, embora esteja presente na maioria dos domicilios, ha um
decréscimo brando nos numeros; em 2018, dos 71 738 mil domicilios consultados, em
96,4% havia televisdao, enquanto que, em 2017, eram 96,7% (IBGE, 2019). Ainda
assim, conforme estudo de Massarani e colaboradores (2021), a forma mais
frequentemente utilizada por jovens para se informar sobre essa tematica é através
de programas ou videos na televisdo e de plataformas on-line (Figura 9). Ademais,
alguns entrevistados ainda se beneficiam das leituras em veiculos impressos ou

virtuais, bem como de conversas com amigos e familiares, como fontes de informacéo.

Figura 9: Onde os jovens buscam informagdes sobre Ciéncia e Tecnologia?

LEU SOBRE CIENCIA E
TECNOLOGIA (LIVROS,
JORNAIS, REVISTAS, ONLINE)
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CIENCIA E TECNOLOGIA

CONVERSOU COM AMIGOS,
FAMILIARES SOBRE (I AE
TECNOLOGI/
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Fonte: Massarani et al., 2021

Ja em relagdo a forma de acesso aos conteudos pela internet, o Google
desponta como meio mais utilizado, seguido do YouTube e outras plataformas, como
Whatsapp, Facebook, Instagram, blogs, Twitter e Podcasts (Figura 10). Apesar de
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apenas 5% dos entrevistados citarem os Podcasts, um estudo da Kantar IBOPE
Media, que traga o perfil do consumidor de radio no Brasil, demonstra que a tendéncia
ao consumo de audio no pais ainda é grande, visto que 9% dos entrevistados ouvem
radio on-line e 16% acessam quando estdo navegando na internet. Foi observado,
ainda, que ocorreram mudancas durante o periodo de isolamento social: cerca de 46%
dos ouvintes de radio entrevistados ouviram servicos de streaming de audio durante
a pandemia, e 25% aumentaram esse consumo. A pesquisa revela, além disso, que
17% da populagao, ou 28 milhdes de pessoas, declararam-se ouvintes de Podcasts
em 2020 (KANTAR, 2020). De maneira similar, na Espanha, 39% dos internautas
consumiram Podcasts no primeiro triénio de 2019; quando analisado o publico com
menos de 35 anos, a porcentagem sobe para 62% dos usuarios (PEREZ; GARANTE,
2019).

Figura 10: Meios da internet mais utilizados para acessar conteudos sobre
ciéncia e tecnologia
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Fonte: Massarani et al., 2021

4.1 Consideragoes acerca dos Podcasts de divulgagao cientifica no Brasil

De acordo com a Volt Data Lab, uma agéncia de pesquisas e estudos do setor
de midia e comunicacido, estima-se que os 100 principais Podcasts brasileiros
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cresceram 200 vezes desde o ano de 2005, ultrapassando 3.400 episodios publicados
em 2018 (VOLT DATA LAB, 2019). Em adigdo a isso, segundo uma pesquisa da
plataforma Deezer executada em outubro de 2019, o consumo de Podcasts subiu 67%
em relagdo ao mesmo periodo no ano anterior (ALVES, 2019).

Nesse interim, a divulgacdo da ciéncia trouxe a tona a importancia do
aperfeicoamento e da problematizacdo para a disseminacdo desses conteudos.
Dessa forma, a participagéo de pesquisadores cientificos, como os divulgadores Atila
lamarino, Drauzio Varella e Natalia Pasternak, citados anteriormente, ilumina
possiveis formas de aplicagdo do uso das midias para a Divulgagao Cientifica. Além
disso, as informagdes fornecidas pelas pesquisas e a compreensdo “algoritmica” do
engajamento dos jovens usuarios dessas midias motivam novas formas de levar os

conteudos de dentro dos laboratérios para toda a sociedade.

As diversas autorias na producao de Podcasts, possibilitadas pela cibercultura,
proporcionam diferentes formatos e maneiras de disseminacdo dos conteudos.
Jornalisticos, humoristicos, culturais, politicos ou educacionais, eles abordam temas
como, por exemplo, ciéncia. Tanto no Brasil como em outros paises, pesquisadores e
produtores de conteudo tratam de temas de varias areas da ciéncia (como fisica,

histéria, geografia e quimica) para um publico crescente de ouvintes.

No Brasil, o tema Ciéncia ocupa a terceira colocagao no ranking de tematicas
de interesse dos ouvintes de Podcasts. (ABPOD, 2019). O numero é equivalente a
52,3% do total de usuarios da midia. O dado suscita algumas questdes relacionadas,
notadamente, ao entendimento que o publico obtém a partir dos programas, e se eles

realmente contribuem para uma Divulgagéo Cientifica eficaz.

O questionamento mostra-se relevante uma vez a popularizagdo da produgao
e consumo de programas em Podcast ampliam o seu acesso, na medida que
diminuem a capacidade de avaliagdo deles perante boas praticas de Divulgacéo
Cientifica. Esse processo pode resultar na utilizagdo da midia para a desinformagao
da audiéncia, o que mina o trabalho de divulgagao realizado por instituicdes ou
pessoas comprometidas com a area. Sem um acompanhamento devido, a area é

exposta negativamente e pode sofrer, em decorréncia de produgbes de
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desinformacao, descrédito diante da opinido publica e suas concepgdes sobre Ciéncia

e Tecnologia.

A metodologia do presente estudo baseia-se na estratégia qualitativa, por
intermédio de um Estudo de Caso, com a finalidade de ilustrar a atual disseminacgao
de informacdes cientificas via Podcast. Entende-se por pesquisa qualitativa aquela
que da maior énfase a interpretacdo dos dados coletados pelo pesquisador em
detrimento da mensuracgéao deles (GIL, 2007). Adotaram-se indicadores para avaliar a
qualidade e conteudo dos Podcasts, identificando suas principais caracteristicas.

Para isso, foram usados para a coleta de dados o ranking dos cinco Podcasts
sobre Ciéncia mais populares do Brasil em 2019, de acordo com a ABPod. A
PodPesquisa foi criada por Marcelo Oliveira (Projeto Fritzlandia), com o apoio de
Ronaldo Ferreira (Racum), em 2008. O objetivo do projeto € conhecer a comunidade
e o0 ouvinte de Podcasts no Brasil. Trata-se de um instrumento importante para
compreensao do crescimento e da disseminagao da midia Podcast.

Antes de apresentarmos a analise dos programas, faz-se necessaria uma
breve investigacdo de um episddio de cada um dos cinco principais Podcasts sobre
Ciéncia. A tematica em comum foi a informacédo na Internet, quando ela pode ser
caracterizada como Fake News e como acontece o compartilhamento de
desinformagdes.

Para a analise do impacto dos Podcasts sobre Ciéncia na divulgacéo cientifica
de diversos conteudos, utilizamos como modelo tedrico tabelas, seguidas por
descrigdes, nas quais constam (PORTO, 2012, p. 128): os nomes dos Podcasts, a
periodicidade com que o conteudo é produzido, o tempo de duracdo do episddio,
fontes de informacado utilizadas pelos produtores, interagdo com os ouvintes,

linguagem e canais de divulgacao utilizados pelo programa.

Tais indicadores foram previamente escolhidos para avaliagdo da qualidade
dos Podcasts que fariam parte da amostra, levando em consideracdo as
caracteristicas dos consumidores nesse formato e da divulgagéo cientifica, uma vez
que apenas seguir parametros pré-estabelecidos da DC nao é suficiente; € também
importante inserir fatores de acordo com os ritos da plataforma e com os habitos dos
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seus usuarios. Dessa maneira, seguindo pesquisa da ABPOD, para ser considerado

bom, um Podcast deve (Figura 11):

Figura 11: O que torna um Podcast bom?

um bom Bodcast

FONTE: ABPOD - ASSOCIACAD BRASILEIRA DE PODCASTERS

O QUE IMPORTA? (%) ASSUNTOS (%)

ContelGdo Humor/comédia _ 65

Entretenimento X Cinema, sériee TV 64

Qualidade do dudio 75, Cultura pop _ 62,7

Histdria

Frequéncia .
Gratuidade _
Facilidade de acesso 335

Locug@o.........coovvvrerreeesnin
Interacao com o publico ___20,7
U161

Pouca propaganda ...

MUSICAS _ oo 12 Histérias em quadrinhos 31,3
O QUE BUSCA? (%) FORMATOS DE MAIOR
INTERESSE (%)
Entretenimento ... 87,7 Debates . . 75,4
Aprendizado ... 80,7 Apresentac@o..................... 66,8
Informag@o ... 799 Entrevista ..o 2555
Companhia ... 54,2 Audiolivros ... 339

Reportagem e noticidrio 24,9

Fonte: Caderno Globo, 2019 (https://gente.globo.com/o-consumo-de-Podcasts/).

Em relagcdo a periodicidade, embora ndo exista regra, estudiosos como Joe
Pulizzi e Mark Schaefer debatem que, se o publico souber quando o Podcast sera
publicado, a divulgagao tera melhor desempenho (PULIZZI e SCHAEFER apud
POLITI, 2020). Também n&o ha parametro quanto ao tempo de duragéo; todavia,
segundo o Scottish Council for Educational Technology (1994), o audio € o recurso
menos adequado para transmitir emog¢des, atitudes e recriar determinada atmosfera
se ouvido por mais de 30 minutos. Nesse sentido, para Cebeci e Tekdal (2006), os
Podcasts ndo devem ultrapassar 15 minutos, visto que pode haver uma diminuigao de
atengao na audi¢ao e na compreensédo. Tal indicador, similarmente, esteve presente
em pesquisas da ABPOD, demonstrando que ouvintes consideram ideal que Podcasts
tenham aspectos como (Figura 12):
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Figura 12: Duracgao e frequéncia dos Podcasts

formato
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Fonte: Caderno Globo, 2019 (https://gente.globo.com/o-consumo-de-Podcasts/).

No que diz respeito as fontes de informagédo e a linguagem utilizadas pelos
produtores, € preciso estudar e filtrar o que sera dito, pois esse planejamento garante
a disseminagao correta de informagdes.

[-..] é preciso estudar a relagdo complexa das condi¢des de producao,
do entorno midiatico, com quem se fala e de suas condigdes de

recepgao. E, além disso, investigar como esses atores interagem entre
si e com a tecnologia [...] (PRIMO, 2005, p. 7).

Por fim, os indicadores de interagdo com os ouvintes e canais de divulgacao
utilizados sdo complementares, em razao da interatividade que permite a participagao
ativa dos ouvintes. Logo, nota-se que, nesse meio, ndo existe apenas transmissao e
recepgdo de mensagens; os Podcasts funcionam como uma via de mao dupla, em
que os dois pontos (produtor e ouvinte) sdo agentes principais no processo
comunicacional, que ocorre nas mais diversas redes (GIAROLA, 2019).
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4.2 Indicadores: critérios para a divulgagao cientifica por meio de Podcasts

Foram analisados os cinco Podcasts sobre Ciéncia mais populares de acordo
com a pesquisa da Associagao Brasileira de Podcasters (ABPod) de 2019. Dentre
eles, estdo presentes: “Naruhodo”, “SciCast”, “Dragdes de Garagem” “Sinapse” e
“Fronteiras da Ciéncia”. O corpus dessa parte funcionou de forma qualitativa com
exploratério e descritivo, pois foi descrito, analisado e classificado sem a interferéncia
pessoal do pesquisador. Diante da situacdo pandémica, a vulnerabilidade
informacional da populacdo em relacdo a disseminacdo de noticias, por vezes
equivocadas, pode gerar prejuizos as pessoas (NETO et al., 2020). Assim, para a
analise de conteudo (Quadro 2), foram escolhidos episddios com tematica em comum
entre os Podcasts Naruhodo, Scicast, Dragdes de Garagem, Sinapse e Fronteiras da
Ciéncia, com o intuito de mostrar a estruturacédo dos mesmos para o desenvolvimento
do assunto. Foram escolhidos entdo, episddios que se tratassem da difusdo de
informagéo, especialmente das Fake News, em que foram abordados conceitos,
generalizagdo do conteudo, estratégias para o seu combate e seus danos,

especialmente no cenario da saude.
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Quadro 2: Analise de conteudo de um episdédio dos Podcasts Naruhodo, Scicast, Dragoes de Garagem, Sinapse e Fronteiras

da Ciéncia
Podcast Naruhodo Scicast Dragoes de Garagem Sinapse Fronteiras da Ciéncia
Por que as pessoas . ~ )
Titulo compartilham fake | Entrevista Carlos Orsi Fake News Buracos ~ Negros  de | Desinformagao/Fake
Informacgao news |
News?
Numero do episodio 280 237 142 18 29 (temporada 9)
Duracao 51:14 01:03:19 01:26:03 50:00 30:04
Barbara Paes, Natalia
Aguiar, Caio Costa e A desinformagéo, termo
Altay de Souza (Podcast em portugués para Take-
Mesmo n&o tendo Naruhodo) discutem o news, vem se
. . ) . Talvez oS NOSsos
certeza da veracidade | Entrevistamos  Carlos | que é fato, opinido e computadores um _ dia espalhando em taxas
de algumas noticias, | Orsi, escritor de ficcdo | desinformagdo no meio che puem no limite fisico crescentes e causando
muitas pessoas | cientifica e divulgador | de uma das eleigdes 9 ~ danos ndo somente a
. e . da computagdo. E se | . . .
compartilham cientifico, e | mais conturbadas na . . individuos, mas também
; ~ T nés formos além desse ; ~
informacgdes conversamos sobre sua | histéria recente da | . o companhias e nagoes,
D . . N . - limite? Nesse episddio, .
escricéo potencialmente falsas. obra, o estado da ciéncia | democracia  brasileira. ; minando o estado de
. S ; . Pedro e Greg discutem | . .
no Brasil, a emergéncia | Diferencie fake news de direito e ameacando a
. ; ~ alguns paradoxos de .
Por que isso acontece? | das fake news e outros | liberdade de expresséo. | . N democracia. Neste
. . informagdo em buracos C
As pessoas gostam de | motivos que dariam | Desvende os aspectos nearos e a criacio de episodio fazemos um
espalhar desinformacgéo | razdo a tristeza eterna | psicolégicos da bu?acos ne rog; de apanhado sobre este
ou elas caem em | do Tarik. viralizag&o dessas | . = 9 tema cada vez mais
. . . : informacao.
armadilhas cerebrais? mentiras. Revise o atual e preocupante,
contexto jornalistico e seus perigos e como
internético deste enfrenta-lo.
fenébmeno.
Podcast Naruhodo Scicast Dragdes de Garagem Sinapse Fronteiras da Ciéncia
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Numero de

g 2 3 4 2 4
participantes
Formato Discussao/bate-papo Entrevista Discussao/ bate-papo Discussao/ bate-papo Discussao/ bate-papo
Utilizagao de bordao Sim Sim Sim Nao Nao
Anuncios Sim Sim Sim Nao Nao
Efeitos Sonoros Sim Sim Sim Sim Nao
Narragao e storytelling | Sim Nao Sim Sim Sim
Fontes/ referéncias Sim Sim Sim Sim Sim
Informagoes extras Sim Sim Sim Nao Nao
Interagdao com o Sim Sim Sim Sim Sim
ouvinte
Link para acesso https://www.b9.com.br/s | https://www.deviante.co | hitps://dragoesdegarage | https://Podcasts.apple.c | https://hospedagemphp.

hows/naruhodo/naruhod

m.br/Podcasts/scicast/s

m.com/Podcast/dragoes

om/br/Podcast/sinapse-

ufrgs.br/frontdaciencia/2

0-280-por-que-as-
pessoas-compartilham-
fake-news/

cicast-237/

-de-garagem-142-fake-

18-buracos-negros-de-

018/09/17/frontdaciencia

news/

informa%C3%A7%C3%

-t09e29-desinformacao-

A30/id1452943541?i=10

fake-news-i/

00449259066

Fonte: (CARDOSO JUNIOR, 2021)
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Quanto aos procedimentos, trabalhou-se com material impresso e eletrénico
sobre o tema. Foi efetuado, por fim, um estudo bibliografico sobre a divulgacéo
cientifica por meio da plataforma em tela.

Com base nos dados expostos, a partir deste ponto, foram feitas algumas
consideragdes acerca dos cinco Podcasts mais relevantes de divulgacéao cientifica do
Brasil. O Podcast Naruhodo tem como tematica a ciéncia e curiosidades; os proprios
criadores o descrevem como “o Podcast para quem tem fome de aprender. Ciéncia,
senso comum, curiosidades e muito mais”. Foi criado em 2016 e faz parte do grupo
B9, fundado em 2002 pelo publicitario Carlos Merigo. Trata-se de um portal sobre
criatividade e inovacédo, com destaque para comunicacgao, eventos culturais e midia
(B9, 2020).

O nome “Naruhodo” refere-se a uma expresséo japonesa utilizada quando se
descobre ou se compreende algo. O canal conta com mais de 200 episodios,
comandados por Ken Fujioka, que se denomina como um leigo curioso, e pelo
cientista Altay de Souza, doutor em Psicologia Experimental pela Universidade de S&o
Paulo (USP). Ademais, é adotado um formato de conversa entre os dois
apresentadores, ja que ndo costumam receber convidados para as gravagdes
(ATAIDES, 2020).

Ken é um estrategista com mais de 25 anos de experiéncia em marketing e
comunicagdo. E cofundador da ADA Strategy, fundador e apresentador do Podcast
de divulgagédo cientifica Naruhodo e produtor do espetaculo InconscienteMente.
Ademais, foi professor-coordenador do Bootcamp de Planejamento da Miami Ad
School ESPM, professor-especialista do MBA de Marketing e revisor técnico da edigéo
brasileira do livro “Verdades, Mentiras e Propaganda — A Arte do Planejamento”, de
Jon Steel. Foi eleito Profissional de Planejamento pela APP e pela ABP, além de
vencedor do prémio Caboré na categoria Profissional de Planejamento (EFFIE, 2014).

Altay possui graduagédo em Psicologia pela Universidade de Sao Paulo (2004),
Mestrado em Psicologia (Psicologia Experimental) pela Universidade de Sao Paulo
(2005), Doutorado em Psicologia Experimental pela Universidade de S&o Paulo
(2010), Pés-Doutorado no Centro de Matematica, Computagcdo e Cogni¢cdo da
Universidade Federal do ABC (UFABC), periodo pés-doutoral na Universidade de
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Toronto e Pos-Doutorado no Departamento de Psicobiologia da UNIFESP (NEV,
2021).

O Podcast tem como proposta principal, enfim, trazer respostas a duvidas,
sejam do cotidiano ou ndo, desde que ligadas a ciéncia, a curiosidades e a sabedoria
popular. Todos os episodios partem de uma pergunta inicial, estimulando a
curiosidade da maioria, ou de uma pergunta real enviada por um ouvinte, dinamicas
que sao unidas a divulgacédo de materiais complementares, como links para artigos e
estudos utilizados nos episddios. Além disso, séo citadas diretamente, por diversas

vezes, a fonte das informagdes no decorrer do programa (ATAIDES, 2020).

Quadro 3: Naruhoho- Os cinco Podcasts sobre ciéncia mais populares no
Brasil em 2019

Nome do Podcast: Naruhodo
Linguagem Periodicidade Tempo de Fontes de Interacéo Canais de
duragao informacgoes com os divulgacdo
ouvintes
Predominante | Semanal (sem Até 1h Artigos E-mail Spotify
mente culta dia fixo) cientificos Redes sociais Google
Livros (Twitter, Podcasts
Videos do Instagram e Apple
Youtube Youtube) Podcasts
Outros Site Pocket Casts
Podcasts
Fonte para acesso: https://www.b9.com.br/shows/naruhodo/

O SciCast foi fundado em novembro de 2013 e é considerado um dos principais
Podcasts brasileiros que tratam da popularizagdo da Ciéncia. Faz parte do portal
Deviante, criado pelo analista de sistemas catarinense Silmar Geremia, que faleceu
em 2017.

O Podcast tem como objetivo falar sobre a tematica em questdo de maneira
descontraida. Segundo informagdes do préprio site: “o SciCast nasceu da vontade de
divulgar ciéncia massivamente e seu objetivo € levar a ciéncia a todas as pessoas,
cientistas ou ndo, de forma clara e descomplicada sem abrir m&o da profundidade,
tanto na abordagem do tema quanto do debate” (SCICAST, 2020).

Atualmente, o Scicast é administrado por Fernando Malta, internacionalista e
doutor em Engenharia Ambiental. O canal conta, ainda, com uma vasta equipe,
formada por mais de 50 membros das mais variadas formagdes, entre graduagoes,
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mestrados e doutorados em areas diversas, como: farmacia, fisica, quimica,
informatica, biotecnologia, biologia, histéria, astronomia, biomedicina, genética,
psicologia, matematica, ciéncias da computagdo, medicina, engenharia, medicina
veterinaria, fisioterapia, economia, artes, administragdo, ciéncias sociais, odontologia,

programacao, cinema, educagao, geografia, design e linguistica.

O Podcast conta com mais de 400 episodios langados, que seguem o formato
de roda de conversa, com varios participantes a cada episddio. A cada programa, s&o
citadas fontes para aprofundamento dos assuntos debatidos no decorrer do dialogo,
como artigos cientificos, sites, matérias e livros, além de outras recomendagdes, como

documentarios, filmes, séries e noticias de jornais (ATAIDES, 2020).

Dada a sua popularidade, o Podcast ganhou um spin-off chamado SciKids,
voltado para criangas e com um tempo de duragao reduzido, a fim de responder as
duvidas do publico infantil.

Quadro 4: Scicast- Os cinco Podcasts sobre ciéncia mais populares no Brasil
em 2019

Nome do Podcast: SciCast
Linguagem Periodicidade Tempo de Fontes de Interagdo Canais de
duracéo informagoes com os divulgacéo
ouvintes
Informal Semanalmente, Variavel Artigos E-mail Site Deviante
as sextas (Entre 15 cientificos Redes sociais Spotify
minutos e Podcasts (Twitter e Google
mais de 2 Video Instagram) Podcasts
horas) Filmes Site deviante Apple
Sites (scicast) Podcasts
Games Podcast addict
Entre outros
Fonte de acesso: https://www.deviante.com.br/Podcasts/scicast/

Com a finalidade de divulgar a ciéncia de maneira acessivel e descontraida, foi
criado em 2012 o Podcast Dragoes de Garagem, pelos bidlogos Luciano Queiroz e
Lucas Camargos. Como dito pelos criadores em seu site: “Acreditamos que a
popularizacdo da ciéncia pode transformar nossas vidas e a sociedade. O
conhecimento rompe barreiras, derruba paradigmas e nos da o poder de transformar
a realidade ao nosso redor” (DRAGOES DE GARAGEM, 2020).

O Dragbes de Garagem conta com uma equipe grande; atualmente, sdo onze

apresentadores das mais diversas areas da ciéncia, que incentivam os ouvintes a
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desenvolverem um pensamento critico. Sdo eles: Lucas Camargos, entomodlogo e
cocriador do Dragbes de Garagem; Patrick Simdes, quimico por formagéao e Doutor
em Oceanografia Quimica, com énfase em andlise de poluentes organicos
persistentes no ambiente marinho, pela USP; Barbara Paes, bidloga por formagao
com mestrado pela UnB, atualmente doutoranda pela mesma Universidade; Matheus
Cortezi,
Paleontologia pela Humboldt-Universitat zu Berlin e pelo Museum fur Naturkunde

oceanografo e mestrando pela USP; Gabriela Sobral, doutora em
Berlin, atualmente pds-doutoranda no Staatliches Museum fur Naturkunde Stuttgart;
Natalia Aguiar, mestra e Doutoranda em Ciéncia Politica pela UFMG; André Thieme,
psicologo de formagéo e doutor em psicologia pela UFSC; Tabata Bohlen, bidloga da
UFSCar com mestrado e doutorado em Ciéncias na USP; Marina Monteiro, formada
em Fisica e mestre em Ciéncias (atmosféricas); Pedro Taucce, bidlogo, mestre em
Zoologia pela UFMG, doutor em Ciéncias Bioldgicas com énfase em Zoologia pela
UNESP e poés-doutorado também pela UNESP; e Luciano Queiroz, fundador do
Dragbes de Garagem e doutorando em Microbiologia pela Universidade de S&o Paulo
(USP), com estudos sobre interagdes entre virus e bactérias em alimentos derivados
de leite (DRAGOES DE GARAGEM, 2020).

Os episodios desse Podcast sao divididos por tematicas, sendo conduzidos em
forma de conversa pelo colaborador e um convidado com formagéo ou experiéncia no
tema. Por conta do seu crescimento, conta com um canal de videos no Youtube e com
a divulgacdo de tirinhas chamadas de “Cientirinhas”, além de agregar blogs e
Podcasts com outras tematicas, a exemplo do Podcast Trabalho de mesa.

Quadro 5: Dragoes de Garagem- Os cinco Podcasts sobre ciéncia mais
populares no Brasil em 2019

Nome do Podcast: Dragdes de Garagem
Linguagem Periodicidade Tempo de Fontes de Interacao Canais de
duragao informacgoes com os divulgagdo
ouvintes
Informal Quinzenal (em | Variavel Livros E-mail Site Dragdes
média dois | (Entre 1 e 2 | Videos Redes sociais | de Garagem
videos por | horas) Matérias (Telegram,Fa | Apple
meés) Documentario | cebook, Podcasts
s Instagram e | Google
Artigos Twitter) Podcasts
cientificos Site RSS
Fonte de acesso: https://dragoesdegaragem.com/
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Desde 2019, o Podcast Sinapse destaca-se no género da divulgacéo cientifica,
mostrando a Ciéncia por meio de curiosidades e fatos. O Sinapse € considerado o
Podcast oficial do canal do Youtube Ciéncia Todo Dia, com mais de 2 milhdes de

inscritos, e € voltado para assuntos do cotidiano.

Seus idealizadores e apresentadores Pedro Loos e Greg de Souza exploram
curiosidades, fatos interessantes (por vezes aleatérios) e discussdes hipotéticas ao
longo dos seus mais de 60 episddios. Pedro Loos € o criador do Ciéncia Todo Dia,
filmmaker especializado em popularizagdo de ciéncia, palestrante e graduando em
fisica pela Universidade Federal de Santa Catarina. Ja Greg de Souza € formado em
fisica e € mestrando da Unicamp no Departamento de Raios Cosmicos e Cronologia
(DRCC).

Seu grande diferencial residem na condugdo dos programas, que se iniciam
como uma conversa descontraida e, por vezes, desdobram-se nos mais diversos
assuntos, que podem parecer aleatérios, mas complementam a tematica de uma
forma unica (ALBUQUERQUE, 2020).

Quadro 6: Sinapse - Os cinco Podcasts sobre ciéncia mais populares no Brasil
em 2019

Nome do Podcast: Sinapse
Linguagem Periodicidade Tempo de Fontes de Interacédo Canais de
duragao informacgoes com os divulgagdo
ouvintes
Mista (Culta | Mensalmente Entre 40 e 60 | Nao ha | E-mail Spotify
com (trés videos) minutos detalhamento, | Twitter Breaker
momentos mas séo RadioPublic
informais) citadas PodBean
matérias Overcast
Castbox
Pocket Casts
Google
Podcasts
Apple
Podcasts
Fonte de acesso: https://anchor.fm/sinapse

O Podcast Fronteiras da Ciéncia foi criado em 2010 e € um projeto do Instituto
de Fisica e do departamento de Biofisica da Universidade Federal do Rio Grande do
Sul (UFRGS). A iniciativa surgiu como um projeto de extensdo do Departamento de

Fisica sob coordenacdo da professora Marcia Barbosa, criacdo dos professores



71

Jeferson Arenzon e Marco ldiart, do Instituro de Fisica da UFRGS, juntamente com o
professor de Biofisica, Jorge Quillfeldt (GUAZZELLI, 2014).

As transmissdes da radio da UFRGS acontecem desde 1951, que foi
considerada a primeira emissora universitaria do Brasil, dedicada exclusivamente a
programas educativos e culturais, sem fins lucrativos (KEMP,2003, p. 54). Vale
destacar que, desde 2004, a Radio faz parte da Secretaria de Comunicagado da
UFRGS. Atualmente, a radio mescla seu conteudo entre uma programag¢ao musical,
principalmente erudita, e programas informativos, cientificos e culturais, como € o
caso do Podcast Fronteiras de Ciéncia. Seu principal objetivo € possibilitar, atraves
de entrevistas com estudiosos, um amplo entendimento da populagdo mal informada

sobre os campos cientificos, aproximando essas duas dimensdes.

Como ja citado, seus episodios acontecem por meio de uma radio universitaria
da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, e sua tematica varia entre a forma
como funciona a Ciéncia e as pseudociéncias, como os autores classificam. Os
episédios acontecem no modelo de debate com até trés convidados, de forma
simples, numa espécie de roda de conversa entre cientistas. O grupo discorre sobre
tematicas atuais com a finalidade de melhor informar sobre lacunas oriundas do déficit
educacional, explicando-as. Os episédios podem ser executados, ainda, por meio de
entrevistas densas com um unico convidado (GUAZZELLI, 2014). Uma diferenca
notada dentre os demais € a sua forma de disponibilizacdo: seriada, através de
temporadas anuais (FERREIRA e SILVA, 2018).

Quadro 7: Fronteiras da Ciéncia — Os cinco Podcasts sobre ciéncia mais
populares no Brasil em 2019

Nome do Podcast: Fronteiras da Ciéncia
Linguagem Periodicidade Tempo de Fontes de Interacédo Canais de
duracéo informagoes com os divulgacéao
ouvintes
Culta Semanalmente | Até 30 | Artigos e | Site Site
as segundas minutos matérias Twitter App na
cientificas Facebook Google Play
(Fronteiras da
ciéncia)
Spotify
Fonte de acesso: http://www.ufrgs.br/frontdaciencia/

Diversos meios populares foram criados para atender a demanda da populagao

nao alfabetizada cientificamente; s&o revistas, jornais, programas em televisdo aberta



72

e fechada e, mais recentemente, blogs, sites, plataformas de videos e Podcasts.
Todos esses disponiveis a mao, a partir da popularizagdo dos smartphones. Apesar
da facilidade em se buscar informagdes, o Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos
(CGEE) relatou que, com o passar dos anos, houve uma estagnagdo no uso de
internet para acessar informacao cientifica, bem como uma queda no uso da televisdo
com o mesmo fim. Ao longo dos anos, o consumo sobre Ciéncia na televisao foi, em
2006, 15%; em 2010, 19%; em 2015, 21%; em 2019, 11%; pela internet, entao, foi:
em 2006, 9%; em 2010, 13,5%; em 2015, 18,5%; em 2019, 14%. Outros meios de

divulgacao estudados podem ser observados na Figura 13.

Figura 13: Percentual dos entrevistados segundo a frequéncia declarada de
consumo de informagao sobre ciéncia e tecnhologia, por meios de divulgagao,
2019

Internet e redes sociais 14% 25% 61%
Programas de TV | 11% 37% 529

Conversa com os amigos  |6% 20% 74%
Livros #% 16% 79%

Revistas [3% 21% 76%

Jornais impressos K 16% 81%
Programas de radio 15% 81%
Manifestacoes sobre ciéncia e tecnologia P% 5% 93%

Frequentemente As vezes Raramente ou nunca

Fonte: CGEE, 2019

Além da importancia para pesquisadores, conhecer e entender como a
sociedade pensa e consome essa tematica tornou-se imprescindivel para o
desenvolvimento e a implementacéo de politicas publicas, especialmente no que diz
respeito ao desenvolvimento sustentavel do pais (CGEE, 2019).

De acordo com o estudo de Massarani e colaboradores (2021), a ciéncia e
temas a ela relacionados estdo entre os grandes interesses do publico jovem
brasileiro; cerca de 67% dos entrevistados declararam ter interesse ou muito interesse
em ciéncia e tecnologia. Esse fato corrobora os nossos achados, visto que, entre os

100 Podcasts mais acessados, aqueles que divulgam exclusivamente Ciéncia
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encontram-se em colocacgdes satisfatorias, com exemplos como Naruhodo em 13°,
Scicast em 14°, Dragdes de Garagem em 30°, Sinapse em 47° e Fronteiras da
Ciéncia ocupando a 77° posi¢ao (Abpod, 2019).

Segundo estimativa do estudo de Campos (2020), cerca de 20 milhdes de
brasileiros afirmaram consumir Podcasts regularmente. A ascensao dos cientistas nos
mais diversos canais pode também ter favorecido a mudanca no esteredtipo acerca
de sua figura, que antes era vista com certa excentricidade e atrelada a discursos
distantes da realidade, além da linguagem rebuscada e técnica. Em adi¢&o a isso, a
pandemia por COVID-19 contribuiu para a popularizagdo desse formato de midia
sonora. Segundo pesquisa realizada pelas plataformas Spotify e Deezer, houve
mudangas nos habitos dos individuos, com crescente consumo nas duas plataformas

durante a quarentena, especialmente no inicio dela (AMORIM; ARAUJO, 2021).

Como visto no nosso estudo, os Podcasts dedicados a divulgagao sédo, em sua
maioria, comandados por cientistas, o que corrobora os achados de pesquisas
recentes, que demonstram que sdo eles os protagonistas mais indicados para a
disseminacao de informagdes cientificas. De acordo com pesquisas de 2019, confia-
se mais em meédicos (49%), seguidos de jornalistas (38%) e cientistas de
universidades/institutos publicos de pesquisa e/ou de empresas (34%) (CGEE, 2019).
Em 2020, os numeros pouco divergem, embora os cientistas sejam mencionados em
segundo lugar, empatam com professores no primeiro lugar no indice de Confianga,
pois quase nenhum entrevistado os menciona como néo confiaveis (MASSARANI et
al., 2021), Figura 14.

Figura 14: indice de confianga dos usuarios para divulgagao cientifica

PROFESSORES

CIENTISTAS DE UNIVERSIDADES OU INSTITUTOS DE PESQUISA PUBLICOS

MEDICOS

REPRESENTANTES DE ORGANIZACOES DE DEFESA DO MEIO AMBIENTE

CIENTISTAS QUE TRABALHAM EM EMPRESAS

JORNALISTAS

RELIGIOSOS

ARTISTAS

POLITICOS

Fonte: Massarani et al., 2021
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Outro importante aspecto encontrado durante a pesquisa € o tipo de linguagem
utilizada. Embora as tematicas sejam sérias, os Podcasts criam uma atmosfera
descontraida, mesmo que, em alguns casos, a linguagem seja culta. Tornar a
linguagem interessante parece favorecer o interesse pela ciéncia e suas tecnologias
dentre os jovens pertencentes a praticamente todas as classes sociais, embora os
dados da pesquisa citada anteriormente demonstrem algumas diferengas de consumo
ligadas as diversidades sociais, de género e de idade (MASSARANI et al., 2021).

De forma similar ao Podcast, a linguagem radiofénica é multipla, ja que oferece
possibilidades variadas de dialogo e aproximagao com o ouvinte, sendo uma peca
chave nesse segmento. Através de elementos como oralizagdo pela voz, siléncio,
musica e efeitos sonoros, além da sua combinacédo, € possivel reconstruir uma cena
com a finalidade de compreensao mais rapida ou completa. Esses elementos diferem
pela necessidade de compreensao do radio, ja que ndo se permite ao usuario
consumir novamente o que acaba de ouvir (FREIRE; LOPEZ, 2011, p.3).

No estudo de McHugh (2016) sobre a mudanga do género da narrativa em
audio, foram entrevistadas diversas figuras que desempenham um papel significativo
na midia sonora do Podcast. Destaca-se o discurso de Julie Shapiro, co-fundadora do
Third Coast International Audio Festival (TCIAF):

Acho que a ideia de Podcasting é frequentemente interpretada como
mais casual, menos rigorosa [do que o radio]; em termos de
embarcacido, é mais falador. Mas, por outro lado, pode ser mais
corajoso, mais ludico e mais experimental. Entdo, acho que ha uma
desvantagem nesse conceito de que o Podcasting é diferente e
também ha uma recompensa real [...] o Podcasting nao precisa ser
diferente, mas acho que os criadores sentem um pouco mais de
liberdade com a forma, pensando em si mesmos como Podcasters

versus produtores de radio” (SHAPIRO APUD MCHUGH 2016, p. 6, -
Tradugao nossa e adaptada).

Além disso, os jovens percebem que o conhecimento cientifico € distribuido de
forma desigual na sociedade. Por isso, manifestam entusiasmo com a ideia de deixar
mais proxima a relagdo entre ciéncia e sociedade, tendo como fundamental a
democratizacdo do acesso ao meio cientifico na formacdo na informagdo dos
cidadaos (CGEE, 2019). Para Porto (2012), por mais utdpico que parecga, é possivel
construir uma cultura cientifica com pleno acesso social a partir de uma educagao

cientifica. Isso deveria comegar ainda na infancia, no meio escolar. Portanto, conciliar
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a divulgacgao cientifica formal e a informal nos mais diversos meios de comunicagao

pode ser a receita ideal para alfabetizar cientificamente os individuos.

Dentre os Podcasts estudados, apenas um possuia vinculo institucional: o
Fronteiras da Ciéncia, que faz parte da UFRGS. O reduzido numero de Podcasts
institucionais pode ser explicado pela redu¢ao de recursos destinados as atividades
académicas que ocorreu nos ultimos anos, com consequente redu¢ao dos programas
de extensdo, exposi¢cdes académicas, bem como o fechamento de espacos
destinados a ciéncia. Esse fato destaca-se através do dado de que poucos jovens
(12%) conseguem citar o nome de uma instituicdo que se dedique a fazer pesquisa
cientifica, demonstrando que, embora exista um interesse, pouco € buscado sobre
essas instituigbes (MASSARANI et al., 2021).

Em paralelo ao estudo de Porto (2012), em que foram analisados sites de
divulgacao cientifica, observou-se que, naquela época, a interatividade com o publico
nao parecia ser um interesse dos divulgadores. Atualmente, no entanto, no cenario da
midia sonora dos Podcasts, a interacao € imprescindivel, pois esse formato € marcado

pelo colaboracionismo e pela interagdo com os ouvintes.

Um aspecto que distancia os Podcasts da industria radiofénica tradicional é o
tempo de duracdo. Notou-se que a padronizagdo nao € vista em quatro dos cinco
Podcasts, com excecado do Fronteiras da Ciéncia, que, por estar inserido na radio
universitaria, precisa seguir os padrées e programagdo estabelecidos nela. Vale
destacar, nesse contexto, que os formatos com tempos variados sdo capazes de
ampliar o consumo, visto que os Podcasts sao produtos de consumo midiatico, em
que episodios de curta duracdo podem facilmente ser acessados para obtencéo de
informagdes ou noticias em meio a uma rotina agitada, enquanto aqueles que
ultrapassam horas podem servir para ampliacdo do conhecimento e melhor

interpretacéo dos fatos.

Outra caracteristica que os diferencia € a periocidade. Se antes eramos
expostos a conteudos diarios com o radio, hoje, via convergéncia tecnoldgica,
podemos notar uma variacdo definida pelo produtor do Podcast. Os Podcasts
estudados seguem os padrées mensal, quinzenal e semanal, em que um minimo de

dois episodios € postado a cada més, e o maximo de cinco. O Podcast Fronteiras da
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Ciéncia destaca-se nesse quesito por trabalhar com temporadas fechadas, como as
séries de televisao.

Além disso, enquanto os programas de radio sdo transmitidos em um
determinado horario, tornando o ouvinte refém e sem a possibilidade de ter acesso ao
conteudo posteriormente, no Podcast, os episodios sdo distribuidos de modo mais
liberal, podendo ser até ser baixado (FREIRE, 2013).

Ainda, o Fronteiras da Ciéncia € o Podcast com mais episodios langados, com
a marca de 445 disponibilizados desde a sua estreia até a conclusao desse estudo.
Em seguida, os Podcasts brasileiros mais populares dessa tematica, o Scicast e
Naruhodo, figuram 428 e 280 episédios langados, respectivamente. Dragdes da
Garagem conta com 212 episodios disponiveis e o Podcast Sinapse ocupa a ultima
posi¢ao, com 62 episddios, fato esse que pode ser explicado pelo seu menor tempo
desde a estreia, acontecida em 2019 (Grafico 1).

Grafico 1: Podcasts sobre Ciéncia com mais episédios langados até abril- 2021
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Fonte: Autoria prépria

De acordo a classificagdo proposta por Bonini (2015), os Podcasts podem ser
de primeira ou segunda geragao, a depender do ano de inicio de produ¢ao, marcando
a transformag&o dos mesmos como uma pratica comercial e um meio de consumo em
massa (BONINI, 2015, p. 22). A partir de 2019, nota-se o grande crescimento na
audiéncia, bem como investimentos realizados por grupos como Spoftify e Globo.
Logo, estabeleceu-se que, dada a popularidade, os Podcasts criados a partir de 2019



77

pertenceriam a uma terceira geragéo (SILVA; SANTOS, 2020). Em nosso estudo, dois
Podcasts pertencem a primeira idade; sdo eles o Fronteiras da Ciéncia, que € o mais
antigo, com inicio em 2010 - destacamos, de igual modo, que € o unico que nasceu e
ainda faz parte do radio, sendo também disponibilizado na internet, seguido do
Dragées de Garagem, em 2012. Ja os pertencentes a segunda idade s&o o Scicast,
fundado em 2013, e o Naruhodo, em 2016. Destacamos que o unico criado no ano
de 2019 é o Podcast Sinapse, caracterizando-se como um Podcast de terceira

geragao.

Enfatizamos que alguns autores, como Quirk (2015) e McHugh (2016),
sugerem que o ressurgimento do Podcast acontece em outubro de 2014, em formatos
de narrativa em audio n&o ficcionais, especialmente em razdo do langamento de um
aplicativo nativo nos smartphones da empresa Apple, que servia para download e
audicdo de Podcasts e da publicagcdo de um spin-off do programa americano de
histérias chamado This American Life. Esse programa combinou as técnicas
narrativas rapidas com a entrega de episodios de suspense em formatos semelhantes
aos programas mais populares de televisao (MCHUGH, 2016).

A participacao do ouvinte sempre foi uma das principais fontes de informagao

sobre o desempenho do radio, no cenario dos Podcasts, além dessa funcéo, traz a

possibilidade de inser¢cao de conteudos que, apds serem analisados, podem virar

pauta (COUTO JUNIOR, 2020). Em nosso estudo foi observada a produgéo critica e

colaborativa em todos os Podcasts, seja por intermédio de e-mails proprios ou

comentarios nos sites de hospedagem e outras redes sociais, como Twitter,

Instagram, Telegram e Facebook. De certo, todas essas plataformas ampliam a
interacao e possibilita a aproximacéo entre os produtores e ouvintes.

Os ouvintes sugerem muitas das pautas que sdo gravadas, enviam

mensagens que sdo lidas nos programas e conseguem interagir com

Podcasters, via midias sociais. Diversos Podcasts dispdem de

episédios inteiros separados para ler e discutir os comentarios dos
ouvintes (FREIRE, 2015, p. 20).

Além disso, as formas de interacdo disponiveis, também possibilitam, além da
producao de matérias, a escuta on demand do ouvinte. Este supera a instantaneidade
necessaria no mundo radiofénico tradicional, facilitando tanto uma audicdo mais
atenta e imersiva, como a escolha do tema que deseja ouvir (VICENTE, 2018, p. 105).

Além disso, no ambito educacional, a producado de Podcasts também pode:
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[...] promover a interagdo entre a equipe de produgdo, instigar a
discusséo entre pontos divergentes sobre determinado tema, além de
propiciar um motivo concreto para a sua producdo uma vez que ele se
realiza em um suporte de simplificado acesso (JESUS, 2014, p. 34).

Com vistas ao carater informativo e ao ritmo frenético com que os conteudos
se proliferam nas redes, faz-se importante que haja competéncia informacional dos
profissionais. A nao-instantaneidade dos episédios proporciona um maior estudo da
pauta, oportunizando o debate e a coleta nos mais diversos tipos de fonte.

A informagao desempenha um papel fundamental do ponto de vista
econdmico, social, cultural e individual, baseada nas novas
tecnologias da informagao e comunicagéo (TIC), que permitem
mudangas significativas em sua produgéo e distribui¢cdo, para as quais
sdo indispensaveis competéncias, que abarcam um conjunto de
habilidades e atitudes, que permitem ao ser humano desenvolver-se,

de forma integrada e eficaz, ao longo da vida (ALVES e DOS
SANTOS, 2018, p.37).

As fontes de informagdo s&do categorizadas como fontes primarias, que
correspondem ao material original que foi produzido; fontes secundarias, que s&o
interpretacdes e analises das fontes primarias; e fontes terciarias, uma espécie de
agrupamento das fontes primarias e secundarias (SILVA, 2019, p.13-14). Baseados
nisso, os Podcasts estudados tém como fontes de informacgdes principais aquelas
primarias, como produgédo de conteudo a partir de periodicos (artigos, dissertagdes,
teses, entre outros), projetos de pesquisa, normas técnicas, patentes, e secundarias,
a exemplo de biografias, filmes, videos, fontes historicas, livros, manuais, arquivos e

colecgdes cientificas.

Como exposto por Silva (2019), os conteudos disponiveis em rede sao
passiveis de uma criteriosa avaliagdo antes de serem compartilhados; portanto, cabe
ao pesquisador saber utilizar desses critérios para buscar sempre as informacdes
veridicas, o que corrobora a ideia de McLachlan e Herderson (1999):

Clareza na apresentagao e organizagao da informagao, coeréncia com
os propositos do usuario que a busca, atualizagdo e revisao
constantes sao elementos imprescindiveis para avaliacdo de uma
fonte. Além da disponibilizacdo de enderecos para contato com seu

produtor/autor (McLACHLAN; HENDERSON, 1999 apud TOMAEL et
al, 2001, p. 5).

Para ter acesso aos Podcasts, os usuarios encontram diversas opgdes entre

os agregadores de Podcast, oferecidos de acordo com o dispositivo eletronico e os



79

sistemas operacionais que o usuario utiliza e sites proprios (SILVA, 2019, p. 22).
Apoiados ao fato dessas produgdes exigirem recursos que geram impasses em
relacdo a sustentacdo econbmica da produgao isso, a expansao por diferentes
plataformas e agregadores, parece ser um artificio encontrado para alcancgar a
populagao e garantir a sobrevivéncia dos Podcasts.
O Podcast pode ser ouvido diretamente no navegador de internet ou
baixados no computador através de softwares agregadores de
conteudo com o uso da tecnologia RSS (Real Simple Sindicate),
padrdo desenvolvido em linguagem XML que permite aos

responsaveis por sites e blogs de fazer o upload em alguma plataforma
online de publicagao de audio (LIMA, 2018, p. 2).

Em relagdo aos Podcasts estudados, podemos citar a hospedagem em
plataformas préprias com distribuicdo por meio do feed RSS (presente nas
configuragbes das plataformas digitais), ou em agregadores de Podcast, como
Deezer, Podcast addict, Pocket Casts, Breaker, RadioPublic, PodBean, Overcast,
Castbox Google Podcasts, Apple Podcasts, Spotify, além de sites e portais proprios.
Por sua vez, a conexdo a internet € necessaria apenas para download ou acesso a
esses conteudos, pois o usuario pode utilizar qualquer dispositivo eletrénico para ouvi-

los em seus respectivos aparelhos e aplicativos (SILVA, 2019).

Com o crescimento da internet, a plataformizacdo das emissoras de radio pode
oferecer um novo mundo para produgdes ja consagradas, com a conquista de um
novo publico, ao mesmo tempo em que estreita o relacionamento com sua audiéncia
ja antiga. De acordo com um estudo, 40% das radios estudadas buscavam pessoal
com pratica em gestao de redes sociais, afirmando a necessidade de renovagao das
formas e canais de interacdo com a audiéncia (PRATA; BIANCO, 2018).

Isto posto, ha uma necessidade de aproximagao do diadlogo emitido pela
comunidade cientifica, tornando imprescindivel a insercao desse pessoal nas redes
sociais. Foi notado no estudo de Massarani e Peters (2016) a falta de inser¢cao dos
cientistas na realizagcdo de divulgacdo cientifica nas redes sociais, atualmente, em
contrapartida, podemos notar inumeros canais de divulgagéo, especialmente, apds o

inicio da pandemia.

Para mais, é importancia reduzir o abismo entre ciéncia e sociedade e isso

pode ser alcangado por meio de distintos veiculos. Visto as limitagdes e perigos da
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circulacao de informagao na internet, como tecnologia em expansao, o Podcast, € uma

ferramenta de comunicagéo valiosa na divulgagao de pesquisa cientifica.

Esse artefato guarda caracteristicas do radio, a0 mesmo tempo em que se
mostra distinto. Ele se propde a divulgar o que o publico deseja ouvir, tornando
atraente essa conectividade, sem ligagado com jornalismo tradicional que visa atender

as necessidades dos conglomerados de comunicacéo (RIOS et al., 2020).

Assim, por meio dessa avaliagdo, os Podcasts possibilitam interacdo entre
divulgadores de ciéncia e ouvintes, com o objetivo de deixar o conteudo o mais facil
possivel de interpretacao e reproducéo. E vai além, reconhece-se que:

As atividades de divulgagao cientifica podem sensibilizar o publico
para o fato de que a diversidade-de género, de etnia, de culturas etc.-
enrique a propria ciéncia, pois nutre os ambientes de pesquisa com

diferentes formas de ver e viver o mundo (CHAGAS; MASSARANI,
2020, p.107).

Portanto, fica claro que é preciso maior participagdo social e maior
engajamento da populagdo. O interesse por parte dos jovens e ampla divulgagcéo
ainda na infancia podem ser mecanismos capazes de diminuir a desinformacao, a
medida que alcanga diversos grupos sociais, facilitando os processos de aprendizado,
apropriacdo do conhecimento, capacidade de debate e fortalecimento de uma
cidadania cientifica (CGEE, 2019).

Por conseguinte, os Podcasts, como os apresentados, alcangam patamares
inimaginaveis, com qualidade e linguagem compativel ao publico, gerando interesse
da populagéo aos temas ligados a Ciéncia. Os retornos parecem ser positivos, pois a
partir do consumo coletivo e trocas de experiéncia, seja pelos comentarios ou
participacdes, os Podcasts exploram panoramas inéditos para a desenvolvimento,
ampliacéo e consolidacio da cultura cientifica no Brasil.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

A pandemia decorrente da COVID-19 impulsionou uma das tendéncias na area
da educagado em consonancia com a cibercultura, que € a desterritorializacdo. Essa
tendéncia suscita uma forma moderna de apresentar conteudos educativos em
ambientes ja ocupados culturalmente pelos estudantes. Entretanto, ndo basta “estar”
neste ambiente; deve-se também compreender como se da o seu funcionamento, de
modo a potencializar as suas capacidades e formas de interagdo com o usuario, sendo

a linguagem o principal meio para isso.

O presente trabalho demonstrou a importancia da producédo de conteudos na
midia Podcast para a Divulgagao Cientifica. Ndo apenas isso, mas, sobretudo, como
a midia pode contribuir efetivamente para o aprendizado sobre ciéncia. O texto aborda
como o ensino de tematicas relacionadas a ciéncia pode ser efetivo e extrapolar os

limites fisicos da sala de aula e cronolégicos, a partir de um contexto on-demand.

O rompimento dos limites fisicos do aprendizado € potencializado pela
cibercultura através de caracteristicas intrinsecas a ela, como a capacidade de autoria
dos agentes que a integram e a remixagem de ideias, percepgdes, produgdes e
conteudos. A efervescéncia dos temas e a forma como eles s&o reconfigurados na
cibercultura devem ser apropriados pelos pesquisadores e demais integrantes da area

académica.

Para tal, é necessario conhecer as especificidades e peculiaridades dessas
midias e dos seus usuarios, para que as suas potencialidades sejam totalmente
exploradas e, consequentemente, os seus beneficios sejam efetivamente
compreendidos pelos agentes que irdo interagir com esses conteudos. Devemos
lembrar sempre que, ao fazer um produto de DC, devemos nd&o apenas nos preocupar
com o conteudo, mas pensar no tipo de publico e em como fazer a abordagem,

visando ao engajamento.

A contribuicdo nesse campo educacional, igualmente, transborda para o social
ao servir de instrumento de combate a novas e ardilosas formas de manipulagao
coletiva, como sdo os conteudos de desinformacé&o. Tais producdes tém um carater

social corrosivo que coloca em risco ndo apenas os cidadaos, como ocorre com
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conteudos negacionistas durante a pandemia, com impactos em planos
governamentais e questionamentos sobre o regime democratico, dando luz ao
autoritarismo na nossa sociedade. A apropriacdo desses espagos midiaticos e
disseminagao de conteudos cientificos relevantes €, enfim, um importante instrumento

de combate ao avango dessas taticas perversas.

Além dos espagos académicos, as pesquisas devem, também, encontrar nas
comunidades aplicagdes transformadoras daqueles espagos. Nao € um mero dever
cidaddao do pesquisador, porém, mormente, um compromisso em retornar para a
populagao os investimentos que grande parte deles fazem para as pesquisas por meio
do pagamento de impostos. Assim, colabora-se para o fomento da pesquisa por parte
do Estado.

Sim, esse trabalho foi motivado pela necessidade de responder de maneira
efetiva ao problema apresentado. Entretanto, além disso, carrega na sua esséncia a
esperanga de poder contribuir com a sociedade e auxiliar o leitor na compreensao da
atual relagcéo entre a cibercultura, seus fendbmenos e, o Podcast. Uma midia digital
gue se caracteriza por diversos elementos importantes e pode ser capaz de influenciar
na Divulgacdo Cientifica e estimular a populacdo a ter um olhar mais proximo e
apurado aos temas relacionados a Ciéncia e Tecnologia no nosso pais. Afinal, essas

areas atuam como uma grande forga motriz para o desenvolvimento de toda a nagao.

Apesar disso, em pouco mais de cinco anos, o Ministério da Ciéncia,
Tecnologia, Inovagdes e Comunicagdes do Brasil teve o seu orgamento reduzido em
mais de 60%. Enquanto em 2013 o orcamento era de aproximadamente 9,5 bilhdes
de reais, para 2019 o valor aprovado foi de 2,95 bilhdes. Isso ocorre mesmo em um
cenario em que jovens brasileiros demonstram mais interesse em ciéncia do que em
esportes. Entretanto, declaram ter dificuldade em verificar a veracidade de uma
informacgao relacionada ao tema e erram questdes basicas de conhecimento cientifico.
Além disso, grande parte dessa populagao sequer sabe mencionar uma instituigao ou
cientista que faca pesquisa cientifica.

Esse desequilibrio nas relagbes entre a ciéncia e a sociedade possibilita uma
articulagdo maléfica da segunda, em que apenas interesses ideoldgicos sé&o
considerados. A aproximagao entre a populacdo brasileira e os pesquisadores e
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instituicdes podem promover esse equilibrio e ter um impacto muito profundo para a
execugao de politicas publicas transformadoras relacionadas a Ciéncia e Tecnologia
nos proximos anos. N&o apenas na cobranga de melhorias de investimentos nas
areas, contudo, essencialmente, para uma analise critica da gestao dessas areas por
agentes politicos e no estimulo de debates proficuos sobre quais os melhores
caminhos a serem trilhados, a partir de um dialogo franco e aberto entre todas essas

partes.

Para isso, o cientista precisa ter o seu papel reconhecido dentro e fora dos
laboratdrios de pesquisa, e as suas agdes precisam ser respaldadas ou até mesmo
confrontadas com bases técnicas e metodoldgicas, diminuindo assim a possibilidade
de interferéncias ideologicas e blindando o debate de fatores n&o relacionados aos

proprios da ciéncia.
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