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Resumo 

O presente estudo resulta de pesquisa de mestrado desenvolvida com jovens de baixa renda 

que utilizam o Fundo de Financiamento Estudantil Público, em Instituição de Ensino Superior 

– IES, localizada na Região Metropolitana do Recife – PE. A pesquisa, de natureza qualitativa 

e não probabilística, foi realizada por meio da aplicação de roteiro de entrevista, questionário 

socioeconômico e técnicas de grupo focal, tendo como objetivo analisar as relações sobre 

sociedade de consumo e juventude, com ênfase para questões relativas à juventude e 

identidade. As análises dos resultados comprovaram a importância e o papel significativo do 

consumo na vida em sociedade. Os dados apontaram, ainda que, os jovens estudantes e 

trabalhadores pertencentes às classes econômicas menos favorecidas, ao buscarem a aquisição 

de bens e serviços, visam assegurar suas identidades e afiliação a diferentes grupos sociais. 
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Apontamentos 

 Não há apontamentos. 
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